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 الملخص:
هالإةحكار نو خلال جيظّم الُزَاة في الترانر السّاحّة، هالأىشطة هالحسارب الحسّة، ٍدف التحخ إلى جحلّل أدر الإةداع  (

. هلححقّق أٍداف التحخ جم اسحخدام 2112هالحكانل ةّو المكاجب السّاحّة الأردىّة على أعداد السّاح القادنّو للأردن في عام 
ئر الدراسة المحهذلة ةالمحُسطاة الحساةّة هالإىحرافاة الميَر الُضفي، هجطتّق الأسالّب الإحطائّة المياستة للُضُل ليحا

 ( ، هالإىحدار الخطي التسّط هالمحعدد.tالمعّارِة، ه اخحتار )
( للإةداع هالإةحكار في α≤1.10هنو أٍم اليحائر الحي جُضلث لَا الدراسة هزُد أدر ذه دلالة احطائّة عيد نسحُى الدلالة المعيُِة )

في المكاجب السّاحّة على أعداد السّاح القادنّو للأردن. ههزُد أدر ذه دلالة احطائّة عيد نسحُى جيظّم الُزَاة السّاحّة 
( للإةداع هالإةحكار في الحسارب هالاىشطة السّاحّة الحسّة المقدنة في المكاجب السّاحّة على أعداد α≤1.10الدلالة المعيُِة )

( للإةداع هالإةحكار في α≤1.10دلالة احطائّة عيد نسحُى الدلالة المعيُِة )السّاح القادنّو للأردن. هجُضلث إلى هزُد أدر ذه 
الحكانل ةّو المكاجب السّاحّة الأردىّة على أعداد السّاح القادنّو للأردن. ههزُد أدر ذه دلالة احطائّة عيد نسحُى الدلالة 

 لسّاحة الُافدة إلى الأردن على أعدد السّاح.( للإةداع هالإةحكار في المكاجب السّاحّة العانلة في اα≤1.10المعيُِة )

 

 التكامل الحسية، التجارب السياحية، البرامج والإبتكار،الإبداع   كلمات مفتاحية:  

 the creativity and innovation in jordanian tourism offices ,and the impacts on inbound tourists 
number 

Abstract: 
The main purpose of the research is to analyze the impact of creativity and innovation and its three dimensions (the 
organization of tourism programs, and to prepare the tangible  activities and intangible experiences in tourist offices 
operating in tourism to Jordan, and the integration among them) on the number of tourists coming to Jordan. To 
achieve the objectives of the research, the Quantitative descriptive method was used by using the Questionnaires as a 
tool for study. The research sample consisted of (57) tourist offices operating in tourism coming to Jordan in Amman. 
The statistical methods were used to reach the results of the study, which are calculated averages, standard 
deviations, t-test, simple and multiple linear regression, the study showed that there is significant impact at the level 
of significance (0.05 α) for creativity and innovation in organizing tourist destinations in tourist offices on the number 
of tourists coming to Jordan. In addition, there is significant impact at the level of significance (0.05 α) for creativity 
and innovation in the experiment and tourist activities provided in tourist offices on the number of tourists coming to 
Jordan. The result also showed a significant impact at the level of significance (0.05 α) for creativity and innovation in 
the integration of Jordanian tourist offices with the number of tourists coming to Jordan. Finally, the result showed 
that there is significant impact at the level of significance (0.05 α) of creativity and innovation in tourist offices 
(operating in international tourism coming to Jordan) on the number of tourists. The study recommended organizing 
several tourism programs in different areas to attract tourists to the tourist areas unknown. 

 
Keywords: Creativity and innovation, Tourism program, Tourism experiences, Integration. 
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