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Abstract: 

The study aims to identify the extent to which Palestinian journalists employ social media platforms in the 

digital story industry, the most important platforms and topics that are focused on, identify the types of digital 

stories and their selection criteria, Palestinian journalists' attitudes towards employing social media platforms 

in their industry, and the challenges they face. The study belongs to descriptive research, it relied on the survey 

method, and in its framework the practice methods survey method, and used the questionnaire tool that was 

distributed to an available sample of 130 Palestinian journalists 

The study found that the relative weight of Palestinian journalists' employment of social media platforms in 

the digital story industry was 86%, and Facebook was the most prominent platform used in the digital story 

industry, and the photo story came at the forefront of the types of digital stories, video and infographics, then 

podcasts and animations. The study recommended the creation of pages to mobilize sources for digital stories, 

and the adoption of journalistic institutions for those with digital journalistic ideas inspired by social media 

platforms, thus contributing to the development of the work of journalists. 
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 1,2,3غزة -الجامعة الإسلامية

 الملخص: 
الصةفيفف  اليسطةنفيفف  صيصةال العظااةج ااعع ا ص ا اةيا   اللصة  الف  ف    هدفت الدراسة  لل  العرف    دد  وظيف  

  واصظضةةظ ال العص معم العفزفع  سف،ا  والظ ظ    أاظاا اللصةة  الف  ف  ودرامفف ااعلا ،ا  واوتاهال الصةةفيفف  وأهم اصيصةةال  
اليسطةةنفيفف  افظ وظيف  ديصةةال العظااةةج ااعع ا ص ا اةةيا ع،ا  والعفدمال العص وظاع،،م  وويع ص الدراسةة  لل  ال فظ  

ااسةع اا  العص  و  وص اصلابس سةسظ  دطة  أسةالفلم اص ارسة   واسةعأددت أ االظاةيف   وا ع دل   دي،  اصطة   وا لرارأ أ
 ديف ة د  الصفيفف  اليسطنفيفف . 130وز ت    في    دم  دعاح    ظاد،ا  

يصةال العظااةج ااعع ا ص ا اةيا   اللصة  الف  ف   ووظاةست الدراسة  لل  أا الظزا اليطة ص لعظيف  الصةفيفف  اليسطةنفيفف  ص
دلدد  أاظاا اللصة  ا  اللصة  اصصةظرة وعاءل     ا اةيا   اللصة  الف  ف   اصطةعأدد يصةال  حج ففطة ظ  زببفز اصو  %86بسغ 
إانةاء اةيفال لفنةد اصصةا ر الأااة  باللصة  وأواةت الدراسة  ب  ال ظ زاسةت واناف فنة  ثمالإايظعفاففك  ومسف،ا اليفدمظ    الف  ف 
 ا مطة،م ا  ب   فكار الصةفيف  الف  ف  اصطةعظحاة د  ديصةال العظااةج ااعع ا صو يص اصؤسةطةال الصةفيف  ناةفا  انو   الف  ف 

 .ونظمف   ج الصفيفف 
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 مقدمة:
ا ي الإعلامًي   هُي مناًْةلا  عمَّ ال اااااي ذ ظلّ الإعْلام القديم بوساااااالمع الة م ذُتم اليً و  م  ةْانوذ  ملٍ بمدد ، ودد نُ مُ اااااً ولا  عمَّ ال

كْمم دةا بلي  لالَّ اهد تُومهاا ، اَل ما  لُطو توذهاام بل  ِ  ُساالل ا هّلاال القديةيم  يٍي شاادهع هقلًا  الإعلامم لا  بهاا لم هنمْ ماج ال
لُ الأاتاااااااامي بوو هم  الوسااااااااالل قُد همد  ُسااااااااالل الإعلام هبيوما  د وما عمَّ  ًاا (1)ُسااااااااالل الإعلام الةكًمأيم  وا بلوو  ال د م 

اُلًبيوم هو ساامودامم ابمْمن الٍي بليز لالَّ اةالا اعًةال شُذشااالومم  هُوهواام  اُلة موما م   الب اامةييم مو  وا هيفًا اللاب ،اباباذ 
ا  ول ا  تااااااان هُطةو قنويا ُساااااااال لن الإعْلا م  هو نُ شُمدالوا اللياب ،الة موما  اللياب عمواا هو شااااااايًَّ بموذ  ًاهامم  لم  ُ   ،بيُ لالَّ اب داث ب

ا مو ا سً وال عمَّ دم د ومٌ مو اوًةام الُةاووم.  ل ا  يَ قُوعاام ما م  ل ظي 
هُيًي مااااااكةي هقدّم  ً ة ا  لالطًم ُْ وُو اباذاٌ عو من عْلام الة اتاااااامم  ل ا هًْةاعوّ مو ببْما م الم الإ  هُ دّ مللااااااا  اليًواتاااااان

اُلوسااااالل الةقديميم ميل مُةوعي مو ال بَيم مو الال الكدما   اُلًأاعل بوو بعبااااان ال ااااي ل  كدما  اليًو مو شاااابهاا هداًم اليًواتاااان
اُلة اااااذ  ا م  سااااي اااا  اُلةر  ةوع ا  اوًْ ة ام ُتااااأ ا  لسهْم ال  ُْ شُهْ ااااان م  اُلة اليي الأوْذةيي  مي  اُلةنم اساااا  اقي  د  اُللااااي دي هو اب داث اليً اذنف 

اُل ممًُا .اُلةلاسبا اُلأوديو  ذ  و  مُ اذدي الوسالط مع الآامةوم دالل    م 
ة ا  الةنر ساي اا  الإعلامًي هبابط سااعًاا عمَّ اام ما بهًًُع  ْ م  ذ الط وم هو الًقلًا  ال دييي للاهّلاال ه ل دن بود بني اليً و 

عُ مْ  الة ُ سااااااااًةا الً وةم مو تااااااااًاتي  اُل ةل عمَّ  الًطلولوهًا لكدمي الةُال الإعلاموم  قْةيًيم  اْب اذةيي هو ال وْي المي باااااااااموو الإ 
بُسامو  هديديوم م اًأودا مو  شُهًْ اج الة ًوز الةوهع لمُةاوذ بلةط  ل ا هًةاعو الًو هبامّ دةا واللا  مو لا اْم اج   مللاا  اليًواتان
اُلأوديووا م ذ  و  اُللا  اُلةل اوذا   اُليً مًقا   اُلطًا،ا   اليًو ه د هطون مُا   ذ ْ ب ا لسهطاذ اللا يًي هو شايًَّ  الل ااتا  الإعلامًيم 

 الةُا   الل يًي.
هُ ااااَل وٍ  القلاااار هو   هُةيل ام  دّل     ً عُلاتاااام الوسااااالط الةن و   قْةيًي م اااااذةع تاااا يًي من  قيدا تليًي ،الل لاااان ر المي الْق لاااا 

اه ي ا  ًما ًي ع  ي  هُي اباوما مويزا همةدا هو مُال اللاااااااااااي   ا ه وذ د وم هو تااااااااااالاعي  الآ م الإهًمه م  وا ،ا  ينلظم لالواا عمَّ ب هيا 
اُ ساااًأالا مو الوساااالط الةً دلام ،فه اااان مباااةون  ًع ، د قلااالاااو هو ال الم   ةُ هديدام  الة ًوز اللااا أوم مو الال لامااااهي ذ

يُابًي لم ةلم  وا ه ًةد القلاااي المقةًي عمَّ ذُا عمَّ الًي م دلا  الةللاااي الًو هكمج ملاام ساااوان ب اه    المقةوم   ي ًةد ،البااام
ُ   اااا  ت ً ي  هُقا لةبااااةون وٍ  القلاااايم  هًُام بم لا دز مللااااا  الًواتاااال ا هًةاعوم  وا يظام وٍا ا اًلاف  موق ا لالطًم

 .(2)الُةاوذ
ل ا هًةاعو وذ قوي  هو الإعْلام الُديد ُشاابَا  اليًواتاان ان الًو هًةًع ، نباان وو مو ال نمْد  م  وا ه ااوم الدذاسااا  هُ د ه م  ااْ  

منون وٍ  ال ااااابَا م(3)%91لالَّ بن الأم ااااا ولووو ي ًةدُن عمواا بل ااااابي  أ وّوو ي اااااًكْد  الًو ،اه  هةيل ب يم    م دةا بن تال يًي اللااااا  ن
هُع الكلااو م  وا هةيل  هُو تاالاعي القلااي المقةًي عمَّ  ةُ ًةدُن عمواا هو عةمام اللاا أو ، ااَل عامم  الةلااالذ  ووةيم 

لا  مَاها ماةا لم لول عمَّ بهطاذ القلر المقةًيم هبلا عو ا سًأالا ملاا هو داهي مما ل لاهًاج القلر المقةًيم وٍ  الةل
اُلوتول لالَّ الُةاوذ عمَّ بُسع ه اق.  ُُتو  لالَّ اسًكدام وٍ  الةللا  لل م القلر المقةًيم 

 الدراسات السابقة:
لُ لذاسي هم  ولًي هًلاُل   لُ عمم البا يوو    –موموع القلي المقةًي ُتلاعًاا  ه د وٍ  الدذاسي ب قُد هم ا تلاع عمَّ  -هو  د م 

 ، ض الدذاسا  لا  اللمي داةا يبهو: 

 
اُلوظالف   : الإعلام الُديد  (1) اُلكلالر  اُلوسالل  هُو(  وهي  م الةأاوم   . )موقع لالطًم
 قطب، الاتجاهات الحديثة في سرد القصة الرقمية وعلاقتها بتفضيلات الجمهور المصري.  (2)
 يبوك. آم، 2021الواقع الرقمي الفلسطيني لعام   (3)
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وده  لمً مف عمَّ ا هُاوا  ال دييي الكاتي ، مل القلي المقةًي لاال الةللا  الةلمةيم    (4) (2022لذاسي ق   ) −
اُ سًباهيم مع   اُسًكدم  بلاهو اسًةاذا ه مول الةبةون  اُعًةد  عمَّ ملاج الة حم  مُدز هوظًأاا لموسالط الةً دلام 

قُ  150عولي قدذوا  هُول هلوع هو بشَال  هُوتم  لالَّ   وال  سمل القلي المقةًي.مب ويا مو الُةاوذم 
اُلًا  ال مل الإعلامو مو    (5) (2021لذاسي المواهو )  − وده  لمً مف عمَّ ت ً ي القلر المقةًي هو الةواقع الإاباذةيم 

اُسًكدم  الدذاسي بلاا اسًةاذا ه مول الةبةونم ل ولي مو   اُعًةد  عمَّ ملاج الة حم  الال اسًكدام الوسالط الةً دلام 
الإاباذة اُل ةولًي الةوال  ،ال ةق  هً م  الًو  الةًطامميم  الة الُي  بسمو   عمَّ  اعًةد   المقةًي  القلر  بن  بُظام   يم 

 اُلةًا، ي الدقًقي. 
− ( بذ ا   بُسالوبع   (6) (2021لذاسي  هُو  الإلطًم الً مةم  اُ   الإماذاهًي بل الإاباذةي  الةواقع  لمً مف عمَّ هوظًا  وده  

اُ  الةً دلام  الوسالط  بًقلًا   الةواقع  الةدعومي  مو  ل ولي  الةبةون  ه مول  بلاا  اُسًكدم   الة حم  ملاج  عمَّ  عًةد  
بُظام  بن الةواقع اهأق  هو هقديم مبامولاا الإاباذةي مدعومي ، لاتم ملدمُي الوسالط الةً دلا.   الإماذاهًيم 

مً مةا ،ة وما  ال ولا : وده  لمً مف عمَّ اسًكدام الل أووو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو ل(7) (2021لذاسي ال لالقي )  −
اُع  عمَّ عولي قدذوا   بُلاا ا سًباهيم الًو  اُسًكدم  ملاج الة حم  بُظام  بن الل أووو  266الأم  ولًيم  ت يًام 

اُسًأالهام ملاا.  هُول علاقي بوو لذهي اسًكدامام لم بَا    ي ًكدمون شبَا  الًواتل بل بي د ومام مع 
ف عمَّ اسًكداما  الل أووو لمًقلًا  المقةًي هو تلاعي الة ًوز الإاباذيم وده  لمً م   (8) (2021لذاسي العً وي ) −

اُع  عمَّ عولي قواماا   اُسًكدم  بلاا ا سًباهيم الًو  اُلةقابمي ل ولي مو   252اُعًةد  عمَّ ملاج الة حم  ت يًام 
بُظام  بن الًقلًا  المقةًي ه ًكدم هو تلاعي الة ًوز الإاباذي بدذهي د وما.  10  ا مانم 

الةلمةيم   (9)(2019لذاسي اباب ) − الةً دلا الًو ُظأ  هو مواقع شمدا  ا هلا    وده  لة مهي بشَال الوسالط 
بمو    ل ولي  اُ سًباهيم  الةبةون  ه مول  اسًةاذا  بلاهو  اُسًكدم   الة حم   الُةاوذم    400اُعًةد  عمَّ ملاج  مو 

 فًي هو الإعلان عو ادماهاا لُةاوذوا. بُظام  بن الةواقع اسًكدم  الوسالط الةً دلا دبلاا ه وة
اُاًمأ  مع ، باا هو ابلاا الة ًكدميم  وا هةوز   اُهأق  الدذاسي مع هةًع الدذاسا  ال ا،قي هو اعًةالوا عمَّ ملاج الة حم 

قُد هة  الإهالا مو الدذاسا  ال ا،قي هو الً مف ب يم عمَّ موم اُلةقابميم  اُلإلةام الدذاسي ال الًي ،اسًكدام ا سًباهي  وع الدذاسيم 
مُلاق ي اللًالجم   اُ  الة ًكدميم  اُبل مُلاُاام  هُ ديد هوع الدذاسي  مُماهع مً دلام  هُمهع مو بًاها   ،الُواه  الةمهب ي باام ،ةا 
ةُي هديدام مو الال الً مف عمَّ هوظًا الل أووو   ةا هةوز  وٍ  الدذاسي ،بهاا هلاقش موموعا ماةام هلاُل الةللا  مو اا

 ةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي.ل
 مشكلة الدراسة: 

 
عُلاقًاا بًأبولا  الُةاوذ الةلمي. (4)  ق  م ا هُاوا  ال دييي هو سمل القلي المقةًي 
 المواهوم ال مل الإعلامو بتم الللو  الإاباذةي الةل وذا عمَّ الإهًمه  ،الً  وق عمَّ بامي لاقمًم هًُماي. (5)
مُباموو الةالا الإاباذةي: لذاسي ه مومًي.  أبذ ا م  (6) اُهع الةدعومي بًقلًا  الوسالط الةً دلا هو بشَال  بُل هُو   سالو  الً مةم الل أو الإلطًم
 دام الل أووو الأم  ولووو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو لمً مةا ،ة وما  ال ولا: لذاسي موداهًي هو م اهظا  تزا.ال لالقيم اسًك  (7)
 العً ويم اسًكداما  الل أووو الأم  ولووو لمًقلًا  المقةًي هو تلاعي الة ًوز الإاباذي: لذاسي م  ًي عمَّ القالم ،ا هلال.   (8)
عُلاقًاا بً وةق ادماهاا لدز الُةاوذ الةلمي: لذاسي م  ًي    ابابم بسالو  هوظًا الوسالط  (9) هًُي لمةرس ا  ا قًلاليي  الةً دلا هو الةواقع الإلطًم

 مقاذهي.  
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اُلأم  ولو ، َل عام  مو  الة َمي  البا يون عمَّ اسًدل   اُقع القلي المقةًي هو  الال الة اي ي الأ مًي لمواقع الإعلامو  مُ ال ي  م 
جُ مو ُتبا اباباذ   ذُغبي الل أووو ،الكم مُما ل ه وذوام  الوومًيم مو الال هوووم الدهّي ه و هلاُل قلر الإه ان  هم  وو 

،الوسالط  اُلةل و   القلوم  المقةو  الة ًوز  عمَّ  ،ا عًةال  اُلُوماهوم  اُلًاذةكو  الإه اهو  ال الم  هلوع  ي َس  ،ةا  اُلةَانم 
لُل  ع م هوظًا مللا  الًواتل ا هًة اُلقمةبيم  اُل َايا  الب ودا  اُلولوّ ،الً وةق  اعو هو تلاعي قلر ذقةًي  الةً دلام 
اُقع هوظًا   اُق الُةاوذ الةوا   لمً وذم  وا هةيم  م َمي الدذاسي هو الوقوف عمَّ  الل أووو الأم  ولووو لةللا  هلاس  بل

اُلً ديا  الًو هواهااا.  مُ ايوم اهًقالاام  بُهواعاام  مُوموعاهاا   الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم 
 : أهمية الدراسة

 الال ما يبهو:مو  الدذاسي  وٍ  بوةًيهلبع 
هُوظأاا    ب يممو  م دوهام  هً مق الدذاسي لالَّ هْي ماةي دالل أووو .1 الأْا  الًو ه ًكدم مللا  الًواتل ا هًةاعوم 

 مُال ال ةل الل أو.  هو
هُ ديدا مو الال هوظًا   .2 لُ  تلاعي القلي المقةًيم  مللا  الًواتل ا هًةاعو هو  قمي الدذاسا  الإعلامًي الًو هلا

 لاهًاهاا. 
هُأًح الآهاق بمام لاذسا  بامز هًلاُل   الدذاسي هدا موموع   .3 اُلأم  ولًي عمَّ  د سوانم  الًو ه د لاماهي لمةًَبي ال م ًي 

 القلي المقةًي ،اعًباذوا هوعا هديدا مو الإعلام المقةو.
 هدف الدراسة وتساؤلاتها: 

الدذاسي لالَّ الً مف عمَّ   الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم  مدز هوظًا  هادف  الل أووو الأم  ولووو لةللا  
 لًُ قوق وٍا الادف ه  َّ الدذاسي للإها،ي عو الً اؤ   الآهًي:

بُوم الةللا  الًو   .1 ما لذهي هوظًا الل أووو الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم 
 هوظًأاا؟ يًم 

مللا   .2 ع م  المقةًي  القلي  ،بسمو   الأم  ولوون  الل أوون  يلًُاا  الًو  المقةًي  القلي  بُهواع  موموعا   ببما  ما 
 الًواتل ا هًةاعو؟ 

اُلأوالد الةً ققي مو هوظًأاا؟  .3  ما م ايوم اهًقان الل أووو الأم  ولووو لمقلر المقةًي مو مللا  الًواتل ا هًةاعوم 
لُذهي يقًام  وووما اهُاوا  الل أ  .4 الأم  ولووو ه و هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم 

 ،ة ًوز الةللا  هو تلاعًاا؟
القلي    ما بوم .5 الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي  الأم  ولووو الال هوظًأام لةللا   الل أووو  الًو هواهع  الً ديا  

 المقةًي؟ 
 فرضية الدراسة: 

ق لا  ل  هو لذهي هوظًا الل أووو الأم  ولووو عمَّ مللا  الًواتل  (α≤0.05) لي لا لالًي علد م ًوز ل ليهوهد همُ
ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم ه زز لمةًووما  الديةوتما ًي: )اللوع ا هًةاعوم ال ةمم الةرول ال مةوم ُت ً ي ال ةلم  

 .ُسلوا  الك ما(
 الإطار النظري للدراسة: 

 
 .ذُلً ا لً مةم عدل مو الةرس ا  الإعلامًي اُلبا ا اليالا عةل مديما   ي ةل البا يان م مذةو هو الةواقع الإاباذةيم 
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لُديع اميًي  ه ًلد   ةُ مف القالم ،ا هلال ،بهع شكر ي ًادف الًبيوم هو بهطاذ اللابم  وٍ  الدذاسي لالَّ هظمةي القالم ،ا هلالم 
هُلمهاهع هو سمودع  علاا  اُذ  (10)اُس ي يلدذ  اُبل اُل ةا   الكلالر  ،ا هلال م مهي  القالم  لذاسا   هو  الًوسع  هُم   م 
شُهًاج المسالل الإعلامًي هو اللاايي  اُهُاوا  القالةووم ،ةا يريم عمَّ تلع مُو ال وامل الًو  (11)القماذ هو الةرس ا  الإعلامًيم  م 

لموتو   اُلو ن  اُلديوم  الةًُةعم  هو  ال الدا  اليقا ًي  ابهةاط  هُ ةل  هُقالود   قًُةع  الةًُةع  م ايوم  ،ا هلال:  القالم  عمَّ  هريم 
هُ ةل عوامل ال مُ ايوم لاهًيم  تُوموام  اُلُةاعا  الةمهعًيم اُبسمام  اُ هًةانا م  اُلةوولم  اُ هُاوا   اُلً مًمم  ًل ْي ا هًةااًي 

هُ ةل:  مُ ايوم الُةاوذم  مووتعم  عُلاقا  ال ةلُ  مُلالذ اباباذ الةًا يم  هُ ةل: سًاسي الوسومي الإعلامًيم  مُ ايوم مالًيم 
مُواقأع هُوعوًعم   . (12) ت ً ي وٍا الُةاوذم 

ذُ القالم ةُمز البا يون بن ه ظمةي القالم ،ا هلال ه د مدالا ملاسبا لمدذاسيم دوهاا مو ببما اللظمةا  الًو عةم  عمَّ هأ وم ل
اُلةبالئ الًو يًم اعًةالوا الال هوظًا مللا  الًواتل   ةُةيمع ولا الل أوون الأم  ولوونم دةا هدذب اللظمةي ابسس  ،ا هلالم 

هُمكر بوم الة ايوم   ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم دةا هومح اللظمةي الةًووما  ابساسًي الًو هً َم هو هاعمًي ا هلالم 
وُو ما هادف وٍ   الًو يقوم عمَّ بساساا القالم ،ا هلال ،اهًقان القلي المقةًي ،بهواعاا الةكًمأي مو مللا  الًواتل ا هًةاعوم 

هُقاط ا ذهطاا الأ الي الًو ي ًلد لالواا القالم ،ا هلالم ،الإماهي الدذاسي لالَّ الً مف عمًع مو الال الوقوف عمَّ الة ايوم ا لةكًمأي 
 لالَّ الوقوف عمَّ الً ديا  هواهع الل أووو الأم  ولووو الال هوظًأام لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي. 

 منهجية الدراسة: 
مُنوع الدراسة ومنهجها:   .1 هُو لاتاذ  اسًكدم  هلًةو الدذاسي لمب وث الوتيًيم  و الالاا اعًةد  عمَّ ملاج الة حم 

 الدذاسي بسمو  م ح بسالو  الةةاذسي. 
م (13)يقلد ،ةًُةع الدذاسي "هةًع ابهمال بُ ابشكا  بُ ابشًان الٍيو يَوهون موموع م َمي الب ا"مجتمع الدراسة:   .2

اُلل يًا  الأم  ولووو هو ق اع تزا اُلبالِ عدلوم  هُةيل مًُةع الدذاسي ،الل أووو  اُلة ُموو هو هقا،ي الل أووو  م 
عدلوم  (14) ت أو ُت يًي  750 البالِ  ال َومو  الإعلامو  الةًَ   هو  اُلة ُموو  توم    550م  ت أو ُت يًيم 

ُ ٍل  يَون الةُةوع (15) م ُموو هو سُلا  هقا،ي الل أووو  ت أو ُت يًي.  1300م 
اُلإعلامووو الأم  ولووو هو م اهظا     130هم ااًًاذ عولي عةدييم قواماا  عينة الدراسة:   .3 ت يًي مو الل أووو  ت يًاُ 

هُم ااًًاذ ال ولي ، َل قلدي مو   اُلةًَ  الإعلامو ال َوموم  ق اع تزام الة ُموو لدز هقا،ي الل أووو الأم  ولووو 
 الل أووو الٍيو يًلل عةمام ،للاعي القلي المقةًي. 

 الدراسة ( السمات العامة لعينة 1جدول )
 النسبة % التكرار النوع الاجتماعي

 40 78 لدم
 60 52 بهيَّ

 100.0 130 المجموع

 
 (.294ذشًوم هواان. ابسس ال مةًي للظمةا  الإعلامم )  (10)
 (.241الةزاومام هظمةا  ا هلالم )  (11)
 (. 39، )صعبد الحميد، نظريات الإعلام واتجاهات التأثير  (12)
اُهعم بسالوبعم )  (13) نم الب ا ال مةو: مأاومعم بل اُامُ  (.109عدبم 
 .)مقابمي(ه  وو ابس لم هال  الل أووو هو هقا،ي الل أوووم   (14)
فم ذلًس الةًَ  الإعلامو ال َوموم  (15)  .)مقابمي( سلامي م مُ
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 النسبة % التكرار العمر
 52.3 68 سلي  30بقل مو  

 40 52 سلي 40سلي لالَّ بقل مو  30مو 
 7.7 10 سلي هب يم  40

 100.0 130 المجموع
 النسبة % التكرار الجامعة

 18.5 24 ،َالوذةوببقل مو 
 60 78 ،َالوذةوب 
 21.5 28 لذاسا  عمًا

 100 130 المجموع
 النسبة % التكرار طبيعة العمل

 67.7 88 مالو 
 20 26 ب اليةو

بُ اليةو   12.3 16 مالو 
 100 130 المجموع

 النسبة % التكرار سنوات الخبرة 
 32.3 42 سلوا   5بقل مو  

 33.8 44 سلوا  10لالَّ بقل مو   5مو 
 24.6 32 سلي  15لالَّ بقل مو   10مو 

 9.3 12 سلي هب يم 15
 100 130 المجموع

وُةا: أداتا الدراسة:  .4 اُلة موما  الكاتي ،الدذاسيم   اعًةد  الدذاسي عمَّ بلاهوو لُةع ال ًاها  
لًُي مو ال ولي عو تمةق هوهًع مُةوعي مو ابسْمي    الاستبانة: − وُو ب د ابسالو  الة ًكدمي هو هةع بًاها  ب

هوام الةريما  اُهع  اُلد ال وامل  بُ  الةب ويوو  هُاا  هظم  لمً مف عمَّ  قالق م ولي بُ  لُل  (16) الة دا سمأا  م 
قُد  لةللا  الًواتل ا هًة الأم  ولووو هوظًا الل أووولمً مف عمَّ مدز  اعو هو تلاعي القلي المقةًيم 

اُلً ديا .  اُلأوالد  اُلًا  الًوظًام  اُقع الًوظًام  ذُم وو: ال ةا  ال امي لم وليم ُ  هبةل  ا سًباهي عدا م ا
لُل    7هم لاهمان مقابلا  شكلًي مع   المقابلة: − اُ مان هو مُال القلي المقةًيم  مكًلوو ُت أووو مةاذسوو 

الة مهو ل القلي لًداًم الإتاذ  هُم سرالام عو مأاوم  هُأ وموام  الدذاسي  اُلة اعدا هو ملاق ي هًالج  مدذاسيم 
اُلًا  هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعًاا. هُاي هظمومم   المقةًي مو 

 حدود الدراسة:
 .ال د الةوموعو: وو هوظًا الل أووو الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي .1

 
اُلةبالئ )  الإعلام  ووم ، وث  (16)  )151ابسس 
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الأًما الواق ي ما بوو  .2 الدذاسيم  وا هم هواةع ا سًباهي الال  الةوداهو عمَّ عولي  وُو هًما لاهمان الة ح  ال د الزماهو: 
20/8 /2022 ًَّ ُ  م. 9/2022/ 20م 

 ال د الةَاهو:  دل البا يون الة اهظا  الُلو ًي "ق اع تزا" مَاها لمدذاسي.  .3
 الأساليب الإحصائية:
هُ قُد همّ اسًكدام ابسالو  الإ لالًي الآهًي:(SPSS) موماا مو الال بمهامج الً مول الإ لالو  هم بًأمةِ ا سًباهي   م 

ةُ ًكدم وٍا ابمم ، َل  .1 اُلوان الل  وم  اُ ه ماف الةعًاذي  اُلةًوسط ال  ابو  لا لانا  ُتيًيم ملاا: الل بي الةْوةي 
ةُأود البا ا هو ُت  ف مًووما  الدذاسي. بساسو بادف م مهي هطماذ هْا  مًووم مام 

2. ( ُس وممان  بومسون  ا ذهباط  هقما   Person & Spearman Correlation Coefficientم املا   لفًاب تدق   )
اُاًباذ هممًا  الدذاسي.   ا سًباهيم 

ق لا  ل لي لا لالًي بوو يلاث One-Way ANOVA -ااًباذ )ه مول الًبايو اب الي .3 ( لة مهي ما لالا دان ولاك همُ
 مُةوعا  بُ ب يم مو ال ًاها  الًمهو ًي.

ق لا  ل لي لا لالًي  Independent Sample T Test  -ااًباذ )  ل ولًوو م ًقمًوو   .4 ( لة مهي ما لالا دان ولاك همُ
 بوو مُةوعًوو مو ال ًاها . 

 الإطار المعرفي للدراسة: 
 أولا: القصة الرقمية وخصائصها:

هُقلًاهع الةًلوعيم سوان ،اسًكدام الطاموما بُ ال اسو   ه د القلي المقةًي لا دز الإماها  الة اةي الًو قدماا الإعلام المقةو 
اُلمسوم   اُلةريما  اللوهًيم  اُلللو م  اُللوذام  لُل  ع م هوظًا مزةج مو الوسالط الةً دلا داللو م  بُ الااهف الٍدوم 

اُ  الًو ه اوم هو لاهًاج قلي ذ  تُوموا مو ابل هُ ةل عمَّ هوتول المسالي  الطمهوهًي الةً مديم  قةًي هلل لالَّ الُةاوذم 
 الل يًي ،ةا يوا   ال وْي الإعلامًي ال دييي. 

شُهمانا  مً دلا هادف لإعدال   هُوظًأا لاٍا اللوعم  وا ي ًةل عةمام عمَّ ا وا   قُد دان الل أوون الأْي اب يم اسًأالا 
اُيا   هُ ديد ا دًُا،ي اللرم هبلا عو عةمًي هةع الة موما   ول  قلر ذقةًيم سوان عمَّ ت ود ااًًاذ ابهطاذم  الة الُي 

ةُكدم الأطمام ُتو  لة ًوز مكًلم يرلي الادفم  وا   اُلة ًوز  اُاًلاذوا ،ةا   يكل ،الةبةون  القبايا الة ًادهيم 
 ي  َّ الل أوون لإهًاج قلر ذقةًي ،بسمو  شالق ،وم  هوظًأاا هو ال ةمًي الإعلامًي.

مُباموو لاعلامًي هديدام دان هو مقدمًاا القلي المقةًيم  وا ي ةد ُشَم  مللا  الًوا تل ا هًةاعو ذاه ي ماةي بهواع 
مُو يم هوظًأاا  اُ عًةال عمواام مو الال ا سًأالا مو بًاها  مللا  الًواتلم  الل أوون لالَّ ا سً اهي باٍ  الةللا  

هُ  ًقا   هو قال  سمليم ي ول هم  ال ًاها  الُامدا لالَّ  َايا م   اُ   بُل عُ م هوظًا ال ديد مو هقلًا  ال مل المقةًيم 
  ديييم هو بسمو  ،لمي هةيمع القلي المقةًي. 

 مفهوم القصة الرقمية:   .1
هُو مو الال لاماهي ، ض الًقلًا  الُديدا  ه مف القلي المقةًي ،بهاا مُةوعي مو ال َايا  الةرلأي ه ةل عمَّ ُسًط لالطًم

اُل بَي  الةً مقي ،اللو    اُب داث  وٍُ  ال َايا  ه ًةد عمَّ الوقالع  اُلةريما  الةوسًفًي  اُلمسوم الطمهوهًي الةً مدي  اُللوذا 
اُلً مًي اُلإمًاع  اُلًيفًام  اُلكط الدذامو هادف لالَّ الً مًم  اُبشكا    .(17)القللًي 

 
(17) Frazel, Digital Storytelling Guide for Educators. International Society for Technology in Education.  
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لًقمةم الًمأزةوهو بُ الل أو لطلع م د ،ةا يًلاس   هُن مهاا سةم قايد الةنكًلي ،القلي المقةًي هو قلاا الُزةما ،بهاا: "ميل ا
مع هةاوذ شبَا  الًواتل ا هًةاعوم ، وا هطون قلي ايًأيم لايقاعاا سمةعم هًبةو م موما  م دلا  ول الةوموع  

هُلامًم هو ، ض اب ًان" ةُماهقاا موسًقَّ لالا داه  هوديو   . (18)لُن الً    
المقةً القلر  القلر  ةُ مهاا بمُد   وو منلًج  مُكًزل مو بشَال  بهاا شَل قلوم  ال م ًي ،بهاا اباذا عو:"  ي ،قلاا 

الإاباذةي القالةي عمَّ اسًكدام مكًمف الوسالط الةً دلا ميل: )اللر الُما ً م اللوذم الأوديوم اللو  ال  ً و مع موسًقَّ 
ُ  َل مكًزل لُن الإالال ،الة  قُ  مةَو  موما  بُ لاوةال بي سرال مو ابسْمي  مماهقي( بهل لايلال الة موما  ،بقلم 

     .(19) ال ًي هو عالم الل اهي
هُلايو ،بهاا اباذا عو:" بسمو  يقوم ،فه ان م اذ يًداال  ًع ال الم المقةو مع  يُ مديما الةًاليو ب هُن مهاا بيبا  باًي  لا

مُوسًقَّم اُمالط  تُما ً   هُوديو  ُُسالل مً دلا ميل توذ  لُمُاا مع م ًوز دًابو قللو   ال مليي ،اسًكدام علاتم 
مُريم هو لوو القاذئ  ُ ووي  هُ ل وٍا الة ًوز مًداُل ُسال الوتول لالًع  مُ ًطمام  بُ هيم بُ الاهعم ، مةقي لابدااًي والهي 

اُ د  .(20) عُواتأع هو ان 
اُللوذام   ةُمز البا يون بن القلي المقةًي وو: موال ت يًي بمًا لالواا مزةج مو الوسالط الةً دلام ، وا ه ةل اللو م 
اُلمسوم الطمهوهًي الةً مديم لإهًاج قلر ذقةًي ،بسمو  شالق ،وم  هوظًأاا هو ال ةمًي  اُلةريما  اللوهًيم  اُلللو م 

 الإعلامًي.
 مكونات القصة الرقمية:   .2

مُا الٍي يمز   الك مان بن عمَّ الل أووو لالةا الًأطوم هو القلي المقةًي لاهاا مو بهل القماذ ابميل لاٍ  القلي ه ديدام 
نُا بم مًَو ام ول ه و  مُريما ب يم؟ ول وو الةقابلا  بم الًلوةم بم الُةع بولاةا؟ ول اللر يَون مقم اُم ي  سًُ ماا 

شُهةا   ه لا ، اهي لُما ً ؟ بم ، اهي بل وم ت وذم بي ،ة لَّ ال َل المقةو لمقلي المقةًي  بد بن يلاس  لٍل  الة ًوزم 
 :(21)يةَو ه ديد مَوها  القلي المقةًي هو ال لاتم الآهًي

 توذ يابًي  −
 هوديووا   −
 هلو  −
 بتوا    −
 هما ً   −
 بهةً و  −

 خصائص القصة الرقمية:  .3
اُلةةوزا  الكاتي اُلةكًلون مُةوعي مو الكلالر  ،القلي المقةًي الًو يًم ه موا عمَّ مللا  الًواتل    يبع الك مان 

مًَُةمي  لُل  بادف الً اول عمَّ الل أووو هو م مهي ما يُ  بن يًواهم هو القلي المقةًيم  ًَّ هطون ملظةي  ا هًةاعوم 
وٍُ   هُوتل المسالي الة مو ي ، َل مةوزم  لُطو هطون تمةقي هقديم القلي المقةًي ملاسبي لمُةاوذ   :ببماواابذدان 

 
 سةم قايدم مكًلي ،القلي المقةًي هو قلاا الُزةمام )مقابمي(  ( 18)
 أمجد حسين، منتج قصص رقمية في قناة العربية، )مقابلة(   (19)
هُلايوم )مقابمي( (20) يُم مديما الةًاليو ب  باًي  لا
اُلةديم ال ام لةرس ي بذةج ( 21) اُن الباموم م ً اذا لاعلامًي   ( مقابمي) ذ
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ملانمي الةللي: يُ  بن هطون ت ً ي القلي المقةًي ملالةي لمةللي الًو ه م  عمواام  وا لان بسمو  سمل القلر   −
المقةًي يكًمف مو مللي بامزم هُةاوذ اليً  وك يكًمف ميلا عو هةاوذ هوةًمم دةا بن ولاك هبايلا بوو مًا، و 

وٍَُا ال ال مع  مُ ًكدمو اه ًُمامم   توموا مو الةللا  الةكًمأي.يوهوو  
−    ُ هُاي هظم مكًمأيم  هُاي هظمم  وا   بد مو بن ه ةل القلي المقةًي  هُاي اللظم:   يةَو هقديم قلي ذقةًي لُن 

هُاا  هظم الة اود.   يةَو هقديةاا ، مةقي مُملا ميل سمل الواقعم مع مماعاا 
ذُ القلي المقةًي  ول سرال لذام − ةُُ  بن ي مة ال رال الدذامو ، َل ميوم  وًةام  سرال لذامو: يأبل بن هد و مةوزم 

ةُُ  بن ي مة بيبا مو بدايي القليم لطو ي ظَّ ،اوًةام الة اود.  الة اودم 
ذُةام لً ول ب  م   − م ًوز عاتأو: يةَو بن ه ًوي القلي المقةًي عمَّ الة ًوز ال اتأوم  وا ي د بمما بساسًا ُمم

لُل  م يُ. م ا ي مو اوًةام الة اودم  هُ ما اللو  الكاتي ،الما اُلةوسًقَّ   و الال الًبيوما  
ةُُ  بن يماعَّ   − هُ ا  هو القلي المقةًيم  وا يةيل ال ل  الملً و هو القليم  ذُا بساسًا  اللو : يرلي اللو  ل

لُطلع م مك بساسو لاا.  بن اللو  لًس هقط مُمل ه موق عمَّ القليم 
وو ه  وم تالق عو الة اعم الًو يمةد الطاه  تم اا هو القليم  وا   الةوسًقَّ الًلوةمةي: الةوسًقَّ الًلوةمةي −

لُطو يُ  ال ٍذ  ًَّ   هطون هًالُاا عَ ًي اُ هًظاذم   .(22) يةَلاا لاماهي  الي مو الًمق  
اُم ي هو عم  القلي المقةًيم لال ه ةل عمَّ هقل الة اود مو  الي   − هُوما  هُداهًي  ال معي: يُ  بن هطون القلي عمَّ 

اُ ه اق بوو  لايُالوا مو الال سمل اب داثم مع مماعاا ا ه ُام  الًو يةَو  الوهوما  اُلً ديل هو  لالَّ  الي بامزم 
عُدم اللأوذ مو ال ةل  . (23) ال لاتمم  ًَّ ي  م الة اود ،المغبي هو الةًا، ي 

اُلة اذدي مع الة او − مُكومًعم سوان  هأاعل الةًمقو: هقوم القلي المقةًي عمَّ هظام الًأاعل  اُسًكدام عقمع  د بُ الةًمقوم 
اُلمل عمَّ الً اؤ     اُسًكدامع هو الًأطوم   ان الة اود ال ةل لذامو بُ لقلي بُ ل مهامج ه مًةوم هلا بد مو لاق ام عقمع 

 .(24)بُ هوقع الإها،ي هو هاايي القلي المقةًي
ةو ،الًأطوم هو قلي ذقةًي لالةا  ي بلون دم الةدا الةلاسبي  الوق  الةلاس  القلي المقةًي: علدما ي دب تلاع الة ًوز المق −

اُ د   اُلةدا الةلاسبي لمقلي المقةًي لاهةا لًس لاا هوا   اُل ديد مو ابسْمي الكاتي ،الوق   لمقلي المقةًيم وٍا ال رال 
وُو اُلةللي  (25)بهع ي ًةد عمَّ يلايي علاتم بساسًي هن دل الوق  الةلاس م  الًو سول م عمواا : ت ً ي الة ًوزم 

دُمةا داه  مدا القلي المقةًي بقلمم  ظو  ،ة اذدي بُسع. اُلُةاوذ الة ًادفم   م ًوز القلي المقةًيم 
 ثانيا: القصة الرقمية في فلسطين:

مُو   اُلة ًُدا م  مع هزايد لاهًاج القلي المقةًي ،اه  شبَا  الًواتل ا هًةاعو ه َل الةَان اببما للا ًأاظ ،اب داث 
اُس ي مو    يم لُل  مو الال الوتول لالَّ شمالح  اُقعًيم  بتبح الل أوون الأم  ولوون يعً ون قللام الإه اهًي ،لوذا 

اُ عو   اُل ةل عمَّ اةالا هأاعمام  ًَّ ي  م عُالةًام بادف لا داث ب  م قدذ مو الًبيوم هو وٍا الُةاوذم  الُةاوذ م مًا 
مُواقأام هُا  القبًي الأم  ولًي ،َل    مةي.اذالام 

هُُدذ الإشاذا ولا لالَّ بن هم  وو يوهد هواا ممد  مكًمف يبًا ه قودا  هديدام  وا لان مللا  الًواتل ا هًةاعو 
اُلةل م ا  الًو   هُمًزم لمقاهون ابممةَوم الٍي يبع م دلا  عمَّ ، ض الةباموو  هو م ظةاا هًبع ل مدا  بممةًَيم 

 
عُلاقًاا بًأبولا  الُةاوذ الةلمي. )  ( 22)  (97ق  م ا هُاوا  ال دييي هو سمل القلي المقةًي 
هُو(.  ( 23)  ممدز ال مل المقةو. )موقع لالطًم
بُيموا عمَّ ال لاقي المووةي علد بتأال ما ق ل الةدذسيم )  ( 24)  (37الب وًوم القلي 
اُن الباموم   ( 25)  )مقابمي( ذ
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اُلأاعموو هوا هُول الُاد الط وم  لاا علاقي ،القبًي الأم  ولًي  وٍُا يبًا ه ديا د وما بمام الل أووو الأم  ولوووم هو ظل  ام 
اُيي الأم  ولًي هو لا    مُ اذ ي الم لُوةاهعم  لَُّ ب اُيي الإسمالومًي هو ال الم المقةو عمَّ ب الٍي ي ٍلع ا  ًلال بادف ُمع الم

 ال ًاق.
 
 
 
 

 واقع القصة الرقمية في فلسطين: .1
اُقع   اُلةن َلا   يكًمف  اُقع هو ال الم ،ن َم ه قودا  ديوما هًًُي ا  ًلال "الإسمالومو"م  القلي المقةًي هو هم  وو عو بي 

وٍُ  ، ض الةً مبا  ابساسًي لم ةل هو مودان القلي   الةمهبي عمًع الًو هةس هةًع ملا و ال ةل الل أو هو هم  ووم 
 :(26)المقةًي هو هم  ووم ميل

قُدذا عالًي عمَّ ال مل   − بُ  م دةًي م موما م  ذُةي لًدذة  ال واقم عمَّ الطًا،ي لملوذا ،بقل عدل دمةا   ال اهي البم
 بدُن   و. 

اُلةكالأا  هو  قوق الل م. − اُل ًوك هوديوم لًُل  الً ٍيما   اُلةوسًقَّ  مُواقع اللوذ   ا شًماك بودا   ابهبان 
هُااا دة ووه − اُلًلةًم.هُول داموما ا ًما ًي   م ،ةواتأا  عالًيم لًَون قالذا عمَّ اسًً ا  بمامج الةوهًاج 

ذُ القلي المقةًي هو هوهًع المبي ال ام   مُا ذاهقاا مو ب داث هب ودا عمَّ ل اُل مُ  مع ا  ًلالم  قُا  الة اذك  قُد شَم  ب
هُلدذ  اُلًبيوم  ًعم هقد هلدذ  الوسوم الةً مقي ،القبًي الأم  ولًي شبَا  الًواتل ا  قُا م  هًةاعو هو ديوم مو اب

المقةًيم   القلي  الًواتل هو تلاعي  ُ  َل د وم مو شبَا   الأم  ولو اسًأال  الل أو  ي لو بن  الب ام مةا  م مدا  
ةُج لالواا. وُو القبًي الًو يمةد الًم  اُلإهالا ولا هً مق ،الادف تب ا 

المقةًيم هبتبح الإعلام الأم  ولو يلقل الطيوم مو القلر   ُشاد الواقع الأم  ولو  الي مو الً اذع هو تلاعي القلر
الًو يعً اا بول هم  وو لم الم ع م القلي المقةًيم الًو  قق  لاهُااا  لمقبًي الأم  ولًي  وا عةم  عمَّ هقل ما ي دث  

اُ دُ     هو هم  وو لم الم ع م قلر ذقةًي مللوعي ،ا ًما ًي عالًي عمة  عمَّ الًبيوم هو الة اود ال م و  بهل وم 
اُل  و .  ه اتف الدُل 

 التحديات التي تواجه الصحفيين الفلسطينيين في صناعة القصة الرقمية:   .2
تُوموا مو الةللا .  −  من اذ ي الة ًوز الأم  ولو مو ق ل شمدي موًاهومب 
اُلةنق موو الٍيو يمةدُن ا لً اق هو تلاعي − القلي المقةًي هو الةرس ا    ال اهي الةنم ي لمًدذة  الُود لمل أووو ال امموو 

 الأم  ولًي.
مُوا بي دل   − مُااذاهع الأملييم هو ظل قلوذ الب ض هو الً وةم  ه ديا  لاا علاقي مباشما ،قدذا  الل أو الأم  ولو 

هُالبًي لدز الة ًكدموو. هُ ماا ب يم ا ًما ًي  هُ  ًقا  ه اوم هو ا ذهقان ،القلي المقةًي    ما اسً ديع ال مم مو بمامج 

 
 )مقابمي( بمُد   ووم  ( 26)
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هًُيم ما   − القلوذ الٍي ي و  الةرس ا  ال َومًي الأم  ولًي هو هوهوم ال ًاها  عمَّ شبَاهاا المسةًي بُ مواق اا الإلطًم
عُةل ه ديا لم ًاها م بُ ا سًأ اذ عو موقأام  ال اسًدعَّ موموع القلي   ي ًدعو عةلا مباعأا ،ا هلال بام 

 .(27) المقةًي لل 
 (28)مًوا  بُ ه ٍيم مو شبَا  الًواتل ا هًةاعو ،    قلي بُ توذا بُ دمةي. الك م الة ًةم مو الً م  لً  −
قمي هواهم الوسالل الًطلولوهًي ال ديييم ميل بهازا اللا  هو  القالذا عمَّ ه ةل  ُم ال مامج الكاتي ،الًلةًمم لاماهي   −

  ذهأاع يةلاا. 
نُا لالَّ   − ُ موذا الأطما مو هطما م ةوعي بُ مقم هُطما ه دي م وذا  هطما مملًيم ، وا بن هلل اا بمؤةي لااماهًي هديدا 

 لابدااًي هطون مكًمأي عو اللةط الة ًال عمًع ، َل عام. 
هُي اباومام هفن ه وذوا   الآ شُن داه  ه اد االواذا هو  القلي المقةًي هو هم  ووم  لالَّ بن  البا يون  مُةا س قم يكمر 

اُلة اود ُُتولاا لالَّ ال الةًي ي ًاج لالَّ بٍل الُاول م و الُةًعم سوان عمَّ ت ود الةرس ا  الإعلامًيم بُ الُام ا  
ذُوا ع م مللا  الًواتل   هُ زةز ل لُل  لم ةل عمَّ ا ذهقان ،القلي المقةًيم  الًدذة ًيم بُ الل أووو ال امموو ، َل همليم 

شُعلان تو   ال ق الأم  ولو. ا هًةاعوم لً َل م ول بلان مامم هو هوتول ذسالي الل اهي الأم  ولًيم 
 نتائج الدراسة الميدانية ومناقشتها:

ابسالو   ،اسًكدام  اللًالج  ه مول  هم  الدذاسيم  عولي  بهمال  اسًُا،ا   داهي  عمَّ  ال لول  يم  مُو  ا سًباهي  هواةع  ، د 
مُلاق ًاا عمَّ الل و الآهو:  مُو يم هأ وموا   الإ لالًيم 

 صناعة القصة الرقمية:درجة توظيف منصات التواصل الاجتماعي في  .1
 ( يوضح درجة توظيف الصحفيين الفلسطينيين لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية 2جدول )

 الدرجة
منخفضة 

 عالية  متوسطة  منخفضة جدا  
 

عالية 
 جدا  

 المجموع
الانحراف  
 المعياري 

الوسط 
 الحسابي 

الوزن 
 النسبي

 130 46 50 24 8 2 ك
0.752 4.3 86 

% 1.5 6.2 18.5 38.5 35.3 100 
ه وم هًالج الُدُل ال ابق لالَّ بن الوان الل  و لدذهي هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي  

وُو لذهي د وما.86بمِ   %م 
اُلم اق  ةُمهع البا يون وٍ  اللًًُي لالَّ بن الً وذ ال اتل هو مللا  الًواتل ا هًةاعو  ًم عمَّ   الل أووو مُاذاهع 

مُرس ا  مو ه وةم الة ًوز   اُلإعلامووو بهمالا  اُ  هةَو الل أووو  بُل هُمهع وٍ  الةللا  مو مةوزا   ،عم   سًةا مع ما 
وٍ   ع م  هقدم  الًو  الإعلامًي  الةوال  مقدمي  هو  المقةًي  القلي  هُبهو  الُةاوذم  اهًبا   لٍُ   عمًع  الُالبًي  مو  الةزةد  شُمأان 

 لا .الةل
م الًو بظام  بن الل أووو الأم  ولووو ي ًةدُن (29)م(2021هًُأق وٍ  اللًًُي مع ما هوتم  لالًع لذاسي ال لالقي )

هُةيل لل  ،اسًكداماا لمً مةا ،ة وما  ال ولا الأم  ولًي.   بدذهي د وما عمَّ مللا  الًواتل ا هًةاعو هو عةمام الل أوم 

 
 )مقابمي( ،اسل امفم  ( 27)
 )مقابمي( بمُد   ووم  ( 28)
 ال لالقيم اسًكدام الل أووو الأم  ولووو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو لمً مةا ،ة وما  ال ولا: لذاسي موداهًي هو م اهظا  تزا. (29)
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الًو هوتم  لالَّ بن الل أووو الأم  ولووو ي ًكدمون ه  ًقا     (30) م(2016و  ) ةا هًأق وٍ  الدذاسي مع لذاسي اق
 الًواتل ا هًةاعو مو الال الاواهف الٍدًي هو عةمام الل أو بدذهي د وما. 

 أهم منصات التواصل الاجتماعي التي يتم توظيفها في صناعة القصة الرقمية:  .2
 الاجتماعي التي يوظفها الصحفيون الفلسطينيون في صناعة القصة الرقمية ( يوضح أهم منصات التواصل 3جدول )

 النسبة المئوية  التكرار المنصات
 84.6 110  ً  وك 
 53.8 70 لاه ًُمام 
 43.1 56 اُهس ا 
 29.2 38 يوهوو  
 52.3 68 هوةًم 

 6.2 8 سلا  شا  
 32.3 42 همًُمام
 20 26 هً  هوك 

 6.2 8  مو  واُب 
 4.6 6 لولطد لان

الأم  ولوون هو تلاعي   ه وم هًالج الُدُل ال ابق لالَّ بن بوم مللا  الًواتل ا هًةاعو الًو يوظأاا الل أوون 
اُه ا  بل بي  84.6القلي المقةًي داه   ً  وك بل بي بمو    هُو الةمهبي الما، ي  ل  هُوةًم بل   مًقاذ يم  %م يمواا لاه ًُمام 

بُاوما ،بقل ه   سلا  سا  20ةُوهوو  بل   مًقاذ يم يم هً  هوك بل بي  %م يم همًُمام  43.1بمو    %م يمًع دمو  واُبم 
 لُولطد لان.

الًو بظام  بن بوم مللا  الًواتل ا هًةاعو الًو ي ًكدماا   (31)م(2021هًُأق وٍ  اللًالج مع لذاسي ال لالقي )
اُه ا .  الل أوون وو  ً  وك ُ

مو بن ه  وق  ً  وك وو اب يم شووعا هو ه  ًقا  الًواتل    (32) م(2016اسي اقو  ) ةا هًأق مع ما هوتم  لالًع لذ 
اُه ا  بل بي 95.4ا هًةاعو لدز الل أووو الأم  ولووو بل بي   %. 92.6%م يمًع ه  وق 

بشاذ لالَّ بن  مم الٍي  2021 ول الواقع المقةو الأم  ولو ل ام    ((33)) هُبهو وٍ  اللًالج مقاذ ي لةا هوتل لالًع هقمةم لاي وك
%م 81اُه ا  ي ً م ه  وق الًماسل الأوذي الةأبل لدز الأم  ولوووم  وا ه مِ ه بي اسًكدام الً  واق بوو الأم  ولووو ب يم مو  

 قُد اهً م  مُةوعا  لااباذةي ديوما هو بُساط الُةاوذ الأم  ولو.
اللًًُي بيبا ما بظامهع لذاسي بذ ا  ) الة  (34) (2022ةُرةد وٍ   اُ ط  مو بن  الل يًي هلًاج اسًماهًًُا   رس ا  

هُو مقدمًاا  ً  وكم  وا  ظو  هُةيم  هو الًوهع ه و مللا  الًواتل ا هًةاعو  ه وةمةي لةوا بي هقلًا  الً ول الةً اذعيم 
 بل بي هبيود عالًي هدا. 

 
 اقو م اسًكدام الل أووو الأم  ولووو لً  ًقا  الًواتل ا هًةاعو مو الال الاواهف الٍدًي: لذاسي موداهًي. (30)
 ال لالقيم اسًكدام الل أووو الأم  ولووو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو لمً مةا ،ة وما  ال ولا: لذاسي موداهًي هو م اهظا  تزا. (31)
  ولووو لً  ًقا  الًواتل ا هًةاعو مو الال الاواهف الٍدًي: لذاسي موداهًي.اقو م اسًكدام الل أووو الأم   (32)
 مم لاي وك.  2021الواقع المقةو الأم  ولو ل ام  (33)
اُقع هوظًا هقلًا  الً ول المقةو هو تلاعي الة ًوز ،الةرس ا  الل يًي ال ولاهًي: لذاسي موداهًي  (34)  .بذ ا م 
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ذُ الط وم الٍي يرليع  ً  وك هو الل اهي المقةًيم   هاٍ  الةللي ا هًةااًي الًو ةُمهع البا يون وٍ  اللًًُي لالَّ الد
اُذ ،الل بي لمطيوم مو   اُمق مًُة ا  اهًمامًيم بم   الووم ب  م ملالذ هم  الز به ْ  هو ال دايي بهل الم ط بوو اللاب 
اُلةرس ا  الل يًي همدز  هُو ظل الةلاه ي ال ديدا الًو يقوم باا م ًكدمو وٍ  الةلليم ،ا  الل أوون  الةواقع الإعلامًيم 

مُ اذدًاا. عمو  اا ، َل د ومم ااتي  ًةا يً مّق ،للاعي القلي المقةًي 
مداذا   الةللي  وٍ   بتب    المقةًيم  وا  القلي  تلاعي  هو  ماةي  مَاهي  ه ًل  لاه ًُمام  مللي  بن  البا يون  ةُمز 

الل أووو    –لمة ًكدموو   الأ  -   سًةا  مَُيفم  وا هًةوز ،ة ًوز  المقةو ، َل سمةع  القلوم  مو بهل ه م الة ًوز  وديو 
اُس ي  ذُ الوق  ،اه  الطيوم مو القلر المقةًي الًو هل م عمَّ وٍ  الةللا  ه دث بيما لدز شمة ي  مُع مم اُللوذم  الٍُا  
هُُدذ الإشاذا لالَّ بن   اُ بدذهي مم وظي ه بي الًأاعل ال اتل هو توموا مو مللا  الًواتل ا هًةاعوم  مو الُةاوذم هًُا

ي مًقدميم  وا هًةوز ، معي ُتول اباباذم دةا اهُع الل أوون الأم  ولوون لالَّ وٍ  الةللي هُلبا مللي هوةًم هان  هو ممهب
 لمًبووق عمَّ الة ًوز الأم  ولو هو  ً  وك.

اُلة موما   ًع  اُه ا  عمَّ ممهبي مًقدمي ل اولي اسًكدامع ُسمعي ُتول اباباذ   ةا ي زُ البا يون اعًةال  لول 
اُ دا مو بهبل ه  ًقا  الًماسل   ،لوذا هوذةيم هبلا عو بهع   ي ًام  دةًا  د وما مو ال ًاها  هو ه ةول المساللم  وا ي د 

ُ  ،بُلم ابمم  اُباباذ ب الأوذي الةأبمي  ول ال المم دةا اسًيةم  الل أوون الأم  ولوون ،فه ان مُةوعا  لًبالل الة موما  
لُولطد لان لالَّ م ف اسًكداماةا الٍي سال اهً اذ القلر المقةًي بوو الة ًكدمو ُ مهع هبام همهو  دل مو دمو  واُب  وم 

بُن م ًواوةا   ي اعد عمَّ هوظًا قلر ذقةًي.   هو بُساط الل أوووم ااتي 
 أبرز الموضوعات التي يتم إنتاجها بأسلوب القصة الرقمية عبر منصات التواصل الاجتماعي: .3

 ينتجها الصحفيون بأسلوب القصة الرقمية عبر منصات التواصل الاجتماعي( يوضح أبرز الموضوعات التي 4جدول )
 النسبة المئوية  التكرار الموضوعات 
 60 78 الإاباذةي
 41.5 54 الوتلًي
 38.5 50 اليقا ًي
 26.2 34 ال مةًي

 58.5 76 ا هًةااًي 
 33.8 44 الديلًي
 47.7 62 ال ًاسًي
 24.6 32 المةامًي 
 36.9 48 الإه اهًي 
 23.1 30 الًم وةي

 16.9 22 ا قًلاليي
 24.6 32 الألًي
 30.8 40 الًمهواًي

الةوموعا  الإاباذةي هان  هو مقدمي الةوموعا  الًو يلًُاا الل أوون ،بسمو  ه وم هًالج الُدُل ال ابق لالَّ بن  
ُ م  الةوموعا  58.5%م همواا الةوموعا  ا هًةااًي بل بي  60القلي المقةًي ع م شبَا  الًواتل ا هًةاعو بل بي   %م 
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%م 36.9%م يم الإه اهًي بل بي  38.5 ًي بل بي  %م همواا اليقا41.5%م يم الوتلًي بل بي  47.7ال ًاسًي هو الةمهبي الياليي بل بي  
هُيم بولةا  م  باوما الةوموعا  ا قًلاليي ،بقل ه بي بمو    %. 16.9همواا ،فًي الةوموعا  بل   مًأا

ةُنمهع البا يون وٍ  اللًًُي لالَّ بن ال اهي اب يم لال ا ا الًو يب ا علاا م ًكدمو مللا  الًواتل ا هًةاعو وو  
ةُباف ال لول عمَّ اب وٍُا ما يأ م همدوز الل أووو الأم  ولووو عمَّ الة ًوز الإاباذي هو تلاعي القلي المقةًيم  اباذم 

لالَّ لل  الوتًي ال الي الأم  ولًيم الًو ه اد م ًُدا  عمَّ مداذ ال اعيم ابمم الٍي ي ًوه  مو الل أووو الةًا، ي ال يويي 
 لطل ما ي دث ل ظي بم ظي. 

مًُا، ًام   ةا  م  الةوموعا    ةُ زُ البا يون لل  لالَّ اوًةام الل أووو الأم  ولووو  ا هًةااًي هو الةمهبي الياهًيم 
اُلًو ه َل يقلا د وما هو ، ض اب ًانم  وا ه ظَّ ، ض القبايا ا هًةااًي ،اوًةام  الة ًةما لمقبايا الة مًي لاال الةًُةعم 

اُس ي مو الُةاوذم دةا بن ميل وٍ  القبايا     يولواا الإعلام الًقمودي اوًةاما د ومام عمَّ ال َس مو مللا  الًواتل شمالح 
هُقدم م ًوز هٍا،ا ع م القلر المقةًي الًو هو و وٍ  الةوموعا .   ا هًةاعو الًو ه ول  وزا ماةا ، ودا عو القوولم 

لالَّ الواقع الأم  ولوم الٍي هًلل ةُمهع البا يون همدوز الل أووو الأم  ولووو عمَّ الةوموعا  ال ًاسًي ، َل د وم 
اُلكاذهو   مًُا، ي م ًُداهاا ، َل مباشمم هبلا عو بن الً وذا  الةًلا قي عمَّ الل ود الداامو  شْوهع ال ًاهًي الوومًي ،ال ًاسي 

مُو يم هفن الةوموعا  ال ًاسًي ه ول  وزا ماةا مو مو  موعا   وو ،الةُةل ب داث سًاسًي بُ ي وَّ عمواا الُاه  ال ًاسوم 
 القلر المقةًي الًو يًم لاهًاهاا ،ا عًةال عمَّ مللا  الًواتل ا هًةاعو.

اُلإ لانا  الأم  ولًي ال ديييم ميل هقمةم الةمدز ال بابو  ةُمز البا يون بن وٍ  اللًالج هل ُم مع ال ديد مو الدذاسا  
لالَّ بن القبايا ال ًاسًي داه  هو مقدمي القبايا الًو    م الٍي بشاذ((35))م2021الإعلامو لواقع الإعلام المقةو هو هم  وو ل ام  

 %.65%م همواا القبايا ا هًةااًي بل بي 75يأبل الُةاوذ الأم  ولو مًا، ًاا ع م مللا  الإعلام المقةو بل بي 
الًو هوتم  لالَّ بن الةوموعا  ا هًةااًي هلدذ  بوم الةوموعا     (36)م(2020هًُأق وٍ  اللًًُي مع لذاسي هال الله )

 الًو يب ا علاا الل أوون هو مللا  الًواتل ا هًةاعوم همًاا الةوموعا  ال ًاسًي هو الةمهبي الياهًي.
اُليق  (37) (2021هًُأق وٍ  اللًًُي مع لذاسي العً وي ) اُ هًةااًي  ا ًي داه  الًو هوتم  لالَّ بن الةباموو ال ًاسًي 

 ببما الةباموو الًو ي ًكدم الل أوون الأم  ولوون الًقلًا  المقةًي هو تلاعًاا. 
 أنواع القصة الرقمية التي يتم توظيف منصات التواصل الاجتماعي في صناعتها:  .4

 ( يوضح أنواع القصة الرقمية التي يوظف الصحفيون الفلسطينيون منصات التواصل الاجتماعي في صناعتها 5جدول )
 النسبة المئوية  التكرار الأنواع 

 81.5 106 القلي الةلوذا
 63.1 82 الإهأوهما ً  

 75.4 98 هوديو 
 18.5 24 بولداس  
 13.8 18 بهًةً و 

 
 مم الةمدز ال بابو الإعلامو.  2021وو ل ام اُقع الإعلام المقةو هو هم    (35)
 هال اللهم اعًةال الل أووو الأم  ولووو عمَّ شبَا  الًواتل ا هًةاعو دةلدذ بهطاذ الةوموعا  الل يًي: لذاسي موداهًي. (36)
 ي عمَّ القالم ،ا هلال.العً ويم اسًكداما  الل أووو الأم  ولووو لمًقلًا  المقةًي هو تلاعي الة ًوز الإاباذي: لذاسي م  ً  (37)
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القلي الةلوذا هان  هو مقدمي بهواع القلر المقةًي الًو يًم هوظًا مللا  الًواتل  ه وو هًالج الُدُل ال ابق بن 
ُ ل هو الةمهبي الياليي الإهأوهما ً   75.4%م يمواا ،أاذق ، ًط الأوديو بل بي بمو   81.5ا هًةاعو هو تلاعًاا بل بي بمو    %م 

اُبهًةً و بل   63.1بل بي بمو   ُ ل بي بقل هان ال ولداس   ُ 18.5%م   % عمَّ الًوالو. %13.8 
اُل امموو هواا بتبح يمدز عمَّ هلوةع بسالو  هقديم الة ًوز   ةُمز البا يون بن الًوهع اببما لدز الةرس ا  الل يًي 
اُلإهالا مو الوسالط الةً دلا ، َل د ومم  ًَّ يةَلام هقديم مكًمف الكًاذا  بمام الُةاوذ الٍي يكًمف هو هأبولاهع  المقةوم 

اُلأوديو ،اعًباذوا ابهواع ُُسالل لا وُو ما هأ م  وٍ  اللًًُي مو الًلوع هو ا وًةاما م مع الًمدوز عمَّ القلي الةلوذا  قلاععم 
 اب يم هالبًي لدز الةًمقو. 

 ةا يأ م البا يون لُون الطيوم مو الل أووو ع م الةللا  المقةًي لالَّ القلر الةلوذا الًو هوظف مكًمف الوسالط  
اُل َايي ملٍ ال أوليم دةا بن م ًوز هم  القلر المقةًي ي د ملاسبا لم مالح  الةً دلام لال َّ بن الُةاوذ ،  ً ًع ي   القلر 

ذُ    مُلداقًي لمة موما م ابمم الٍي ي دث بد اُلة ًوةا  الً مًةًي الةكًمأيم هبلا عو بن وٍا اللوع ي د ب يم لاقلاعا  ال ةمةي 
اُلل أو.  ملأ ي هباللًي بوو الُةاوذ 

ةُمز البا يون بهع هو ظل علم الإتماق الة موماهوم هقد ساوة  مللا  الًواتل ا هًةاعو هو هقلوم هًما  ا هًبا  
اُللوذم هبلا عو بن اللوذا اللة ًي لقاذئ الل ًأي قد هووم م هالقاذئ الٍي دان ي ًق ع مو يومع  اُ عًةال ب يم عمَّ المسوم 

بُتب   اليقاهي البلمةي وو ال الدا هو الة ال يم ااتي هو ظل الزام الة موماهو ،بع ساعا  لوًلأح الُمةدا لم ي د مو  هولام 
ُ الًالو بتبح الُةاوذ ، اهي لالَّ هلون ت يًي هً امل مع وٍا الطم الاالل  اُلة موما م  الاالل الٍي بهماهع هطلولوهًا ا هلال 

اُسًً اباام   هُقدماا لع ، َل ي ال م ع هاةاا  اُها د وما هو مو الة موما م  وُو ما ميمًع القلي المقةًي ،بهواعاام الًو همقو ذ
 ُسالل الإعلام المقةًي.

بُن القالةوو  بُهواع القلر المقةًيم  مُةا س قم يكمر البا يون لالَّ بن عمَّ الل أووو الًمدوز عمَّ الًلوع هو بشَال 
مُماعاا هأبولا اُباٍ هو ا عًباذ بن الُةاوذ الةًا،ع عمَّ ال ةل الل أو م ال ون ،الب ا ب يم هو وٍا ابممم    الُةاوذم 

هٍُا،ي ،الأ ل.  ع م ال اشا  المو ًي مًلأح مً ُل هو  اهي لالَّ هوديووا  سمة ي قلوما 
(  ُ اللًًُي مع لذاسي سةبا همواا   (38) (2022هًُأق وٍ   القلومام  اُلأوديووا   القلر الةلوذا  لالَّ بن  الًو هوتم  

اُلًلامًم هُاي هظم القالةوو ،ا هلال    الإهأوهما ً   بُاوما ال ولداس  المقةوم وو ابشَال المقةًي اب يم اوًةاما مو  الُما ًًَي 
 اُلل أووو الةًكللوو هو تلاعي الة ًوز هو ال  وليي. 

% مو الةب ويوو ي ًكدمون 60الًو بظام  بن ما ه  ًع    ((39)) مQuintanilla  2016 ةا يًأق مع ما هوتم  لالًع لذاسي  
 شبَا  الًواتل ا هًةاعو يومًا لة اذدي الأوديو.

 معايير انتقاء القصة الرقمية من منصات التواصل الاجتماعي: .5
 ( يوضح معايير انتقاء الصحفيين الفلسطينيين للقصة الرقمية من منصات التواصل الاجتماعي6جدول )

 النسبة المئوية  التكرار المعايير 
 66.2 86 الدقي 

 69.2 90 الةومواًي 
 61.5 80 الإه اهًي 

 
ُ م هبيوم هطلولوهًا الإعلام المقةو عمَّ تلاعي الة ًوز الل أو: لذاسي موداهًي عمَّ القالم ،ا هلال. (38)  سةبا

(39) The implications of social media use: Secondary teachers' use of social media for personal, Quintanilla. 
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دا   ُ  38.5 50 ال
 30.8 40 الةَان
 60 78 ابوةًي

هظام هًالج الُدُل ال ابق بن الةومواًي هان  هو مقدمي م ايوم اهًقان القلي المقةًي مو مللا  الًواتل ا هًةاعو 
هُاي هظم الل أووو الأم  ولووو بل بي بمو    هُان  هو الةمهبي  66.2الةمهبي الياهًي الدقي بل بي بمو   %م همواا هو  69.2مو  %م 

بُاوما الةَان بل بي 38.5%م همواا الُدا بل بي 60%م يم ابوةًي بل بي بمو  61.5الياليي الإه اهًي بل بي بمو    %. 30.8%م 
اُبوةًي ه د مو بوم الة اُلدقي  ذُةي بي موموع ةُمز البا يون بن وٍ  اللًالج مل فًيم  وا لان الةومواًي   ايوم البم

شُلا داه  وٍ  الة ايوم ه لو  يب ا علع الل أوم سوان دان لل  هو تلاعي القلي المقةًيم بُ هو ال ةل الل أو ، َل عامم 
اُلً  اُل ًالم لا  بن الإه اهًي هبًا ، دا اام لاٍ  الة ايومم مو الال ا سًلال لالَّ مبالئ بالاقًي  وز ب  ي ود الل أو عو الدقي 

فم هالل أو لاه ان ق ل بي شون.  لُاه  الفًم الإه اهًي بيا داه  الظمُ
مُوا با لاام هالقاذئ بُ الة اود هو علم الأبان   ةُقلد ،الُدا ولا بن يَون الةوموع هديدام بي م اتما لس داث 

قًُع ،ةًا، ي موموع قديمم دةا   ي   بن ي ًمي سم ي هالأيم دةا بن   الُدا هل ُم مع ابوةًي بدذهي  المقةو يمهض بن يبًع 
لُا  بوةًي لمُةاوذ   اُس ي مو الُةاوذم يُدذ باا بن هطون هديدا  اُلةًا، ي مو شمة ي    ومام هالقلي المقةًي القابمي لمة اودا 

 هُقدم لام الأالدا.
معًاذا  اًًاذ الأطما الل يًي    13م الًو عمم   (40)م(2020هًُأق وٍ  اللًالج ه  ًا مع ما هوتم  لالًع لذاسي هال الله ) 

شُهالا اللاب.  هٍُ  الُةاوذ  اُلُدا  دُان همدوز الل أووو ، َل د وم عمَّ الةومواًي   مو مللا  الًواتل ا هًةاعوم 
 فوائد منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية:   .6

 ات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية ( يوضح الفوائد المتحققة من توظيف الصحفيين الفلسطينيين لمنص7جدول )
 النسبة المئوية  التكرار الفوائد 

لُقي لمُةاوذ  69.2 90 هقديم اب داث ، معي 
اُ سًأالا ملاا  اُلةلالذ ال مةًي   44.6 58 ه اعد عمَّ الوتول لطاهي الب وث 

مًُا، ًاا   44.6 58 الً ةق هو ه مول اب داث 
 56.9 74 مُوال لاعلامًي مأودا قد   بعمهاا سا،قابتمع عمَّ م موما  

 49.2 64 هلقل اللوذا ال فًفًي لةا يُمي لُن قوول 
اُليقاها   52.3 68 ه اوم هو هبالل الك ما  

 44.6 58 ه اوم هو البقان عمَّ هواتل لالم مع الةًُةع
 30.8 40 القلر الًو همل عمَّ وٍ  الةللا  مويوقي
لُقي  69.2هظام هًالج الُدُل ال ابق بن ما ه  ًع مو   ن بن هقديم اب داث ، معي  % مو الل أووو الأم  ولووو يمُ

مُوال لاعلامًي مأودا قد  لمُةاوذ مو ببما هوالد مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم يمًع بتمع عمَّ م موما  
هُان يالي56.9  بعمهاا سا،قا بل بي   اُليقاها  بل بي  %م  %م يم هلقل اللوذا ال فًفًي لةا يُمي  52.3ا ه اوم هو هبالل الك ما  

هُان القلر الًو همل عمَّ وٍ  الةللا  مويوقي بل بي 49.2لُن قوول بل بي   %. 30.8%م 

 
 الل أووو الأم  ولووو عمَّ شبَا  الًواتل ا هًةاعو دةلدذ بهطاذ الةوموعا  الل يًي: لذاسي موداهًي.  هال اللهم اعًةال (40)
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لُقي لمُةاوذم    ةُمهع البا يون وٍ  اللًالج لالَّ بن الةاةي اببما لدز الل أووو ما هزال همدز عمَّ هقديم اب داث ، معي
وٍُا ما ب دهع هًالج الُداُل ال ا،قي  ول ا وًةام ،الُاه  الإاباذي  وُو الأالدا ابوم الًو ه ققاا مللا  الًواتل ا هًةاعوم 
مُو هاي بامز هقدم وٍ  الةللا  هوالد  ول ا تلاع  هُاي هظم الل أوووم  الٍي ي وو عمَّ موموعا  القلر المقةًي مو 

مُ تُوموا مو الأوالد الًو هم و  اهي الل أووو هو عدا مُا  .عمَّ م موما   اُليقاها م  هُبالل الك ما    وال لاعلامًي مأودا 
ذُ ةا ا سًةًاع   ةُمز البا يون بن القلي المقةًي الًو ه م  الة موما  هو قوال  مكًمأي لً ال عمَّ الُةاوذ هاةاام 

هُد  هو مللا  الًواتل   مُااذا  ،ة اودهاام  اُ  مكًمأي هلاس  مكًمف قدذا   هُم  بل ا هًةاعو الةَان اب يم هالدا لاام هقد 
اُ  الًطلولوهًيم  وُلاك ما وو ملاس  بهًال لًس لدياا الة مهي الةًقدمي هو ابل الُةاوذم هالاك ما يلاس  ا مان الًطلولوهًام 

مُ اُلة اذدي هو م اذا   اُ  الةًلوعي لٍُ  اهًبا  اُلةًا،ع يلقال ذتةا علع للإعُا   ةُقوم الل أوون بًوظًا ابل لاق ا  م دلام 
 الُةاوذ ع م القلر المقةًي.

ن بن ب  م اسًأالا مو  ((41))م2018هًُأق وٍ  اللًالج مع لذاسي سمًم  الًو هوتم  لالَّ بن م ظم ال با  الأم  ولو يمُ
ذُوا هو مًا، ي اباباذ ال اُل مة ي. مللا  الًواتل ا هًةاعو هًةيل ل   اهمي 

 الاتجاهات نحو توظيف منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية:  .7
 ( يوضح اتجاهات الصحفيين الفلسطينيين نحو توظيف منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية 8جدول )

مؤيد  مؤيد محايد  معارض الدرجة
الانحراف   المجموع بشدة 

 المعياري 
الوسط 
 الحسابي 

الوزن 
 النسبي

 130 32 82 14 2 ك
0.637 4.43 88.6 

% 1.5 10.8 63.1 24.6 100 
الًواتل   مللا   هوظًا  ه و  الأم  ولووو  الل أووو  الل  و  هُاوا   الوان  بن  لالَّ  ال ابق  الُدُل  هًالج  ه وم 

وُو لذهي د ومام  وا هان هو  88.6ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي بمِ  لَُّ مرةد بل بي  %م  هُان هو 63.1الةمهبي اب  %
ةُمًع هو الةمهبي الياليي م ايد بل بي  24.6الةمهبي الياهًي مرةد ، دا بل بي   %م بولةا هان هو الةمهبي اباوما م اذ  10.8%م 

 %.1.5بل بي 
ةُمهع البا يون  هُرةد الوال ًي ال ظةَّ مو الل أووو هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي م 

ذُوا الط وم هو هظم الل أوووم سوان دان لل  هو تلاعي القلي المقةًي  لُ وٍ  الل بي ال الًي مو الًبيود هظما بوةًي وٍا الةللا  
 بُ هو ال ةل الإعلامو ، َل عام.

اُس ي  ةُمز البا يون بن مللا  الًواتل ا هًةاعو قد ساوة  ، َل د وم هو هوووم الة اد الإعلاموم ُ  هً   اهاقا 
ُ ًطالًا ، ً يم ابمم الٍي يأ م  قُ  قلوم  شُهًاج قلر ذقةًي لا  هولا عالًيم هو  بمام الل أووو لللاعي م ًوز مريمم 
وٍا الًبيود الط وم لدز الل أووو لًوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم  وا ،اه  ه َل ملدذا بساسًا 

 هو وٍا الإتاذ.
 درجة الثقة بمحتوى منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية:  .8

 ( يوضح درجة ثقة الصحفيين الفلسطينيين بمحتوى منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية 9جدول )

 
مُي: لذاسي موداهًيم سمًم. (41) عُوام ،قبايا الةقا  اسًكدام ال با  الأم  ولو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو هو ه زةز 
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 عالية  متوسطة  منخفضة الدرجة
 عالية جدا  

 المجموع
الانحراف  
 المعياري 

الوسط 
 الحسابي 

الوزن 
 النسبي

 130 10 48 60 2 ك
0.796 4.12 82.4 

% 1.5 46.2 36.9 15.4 100 
ه وم هًالج الُدُل ال ابق لالَّ بن الوان الل  و لدذهي يقي الل أووو الأم  ولووو ،ة ًوز مللا  الًواتل ا هًةاعو  

لَُّ لذهي مًوس ي  82.4هو تلاعي القلي المقةًي بمِ   هُان هو الةمهبي الياهًي لذهي  46.2بل بي  %م  وا هان هو الةمهبي اب  %
%م بولةا هان هو الةمهبي اباوما لذهي ملكأبي  15.4%م  ًةا هان هو الةمهبي الياليي لذهي عالًي هدا  بل بي  36.9عالًي بل بي  

 %.1.5بل بي 
اُلٍي يًواهق مع  الي  لُوج ال الم ،بسم  لاٍ    ةُمز البا يون بن اه اع اعًةال الل اهي عمَّ مللا  الًواتل ا هًةاعو 

الةللا  ساوم ، َل د وم هو ه  و ه بي اليقي لدز الل أووو هو م ًوز وٍ  الةللا م هكلال ال لوا  القمومي الةامًيم بتبح 
هُل م قللا ذقةًي  مو الة ًال م اودا ع ما  بل مْا  ال  ا،ا  عمَّ مللا  الًواتل ا هًةاعو الًو هةاذب ال ةل الل أو 

هُول لذهي يقي هودا هو الة ًوز ع م وٍ  ا بُوةوًاام ابمم الٍي يأ م  اُم ا عمَّ مدز هبيوموا  لةللا م لًلبح لل  دمع مرشما 
هُ ديدا هو مُال تلاعي القلي المقةًي.  الٍي هقدمع وٍ  الةللا م 

لو ،الةوموعا   وا بظام  بن يقي ال با  الأم  و  ((42)) م2018هًُأق وٍ  اللًًُي مع ما هوتم  لالًع لذاسي سمًم  
 %. 80.6الًو هقدماا شبَا  الًواتل ا هًةاعو بل بي 

الًو بظام  بن لذهي يقي اللكبي الإعلامًي   (43)(2022هو  وو هكًمف وٍ  اللًًُي مع ما هوتم  لالًع لذاسي ه ُان )  
ةُ زُ البا يون وٍا ا اًلاف   الأم  ولًي هو شبَا  الًواتل ا هًةاعو دةلدذ لمة موما  الال اباما  ابملًي داه  مًوس يم

هُ ًاج يقي د ومام هبلا عو ااًلاف مًُةع هم  الدذاسي الٍي هةيل ،اللكبي الإعلامًي  لالَّ بن الة موما  ابملًي لا    اسًي عالًي 
 الأم  ولًي لا  م دل ابعةاذ الط وم ه  ًا. 

 الرقمية: تحديات توظيف منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة  .9
( يوضح التحديات التي تواجه الصحفيين الفلسطينيين في توظيف منصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة  10جدول )

 الرقمية 
 النسبة المئوية  التكرار المعوقات 

هُول ذقا،ي عمَّ الطيوم مو الةباموو الةقدمي  78.5 102 قمي 
هُقالود   53.8 70 الةًُةع هقديةاا لةباموو هً اذ  مع عالا  

 41.5 52 مًاع الوق  هو اسًكدام مللا  الًواتل ا هًةاعو 
 47.7 62 ا ه وال عو ال ةل ،    مًا، ي اب داث الةًُدلا

 58.5 76 ه اوم هو ه م الة موما  الكاتْي
 21.5 28 ه    ا ه وال عو بلان ماام ال ةل

ه وو هًالج الُدُل ال ابق بن بوم الً ديا  الًو هواهع الل أووو الأم  ولووو هو هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو  
هُول ذقا،ي عمَّ الطيوم مو الةباموو الةقدمي بل بي   هُو الةمهبي الياهًي ه اوم هو 78.5هو تلاعي القلي المقةًي داه  قمي  %م 

 
مُي: لذاسي موداهًيم سمًم. (42) عُوام ،قبايا الةقا  اسًكدام ال با  الأم  ولو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو هو ه زةز 
 ه ُانم اعًةال اللكبي الإعلامًي الأم  ولًي عمَّ شبَا  الًواتل ا هًةاعو الال اباما  ابملًي. (43)

http://resportal.iugaza.edu.ps/journal.aspx?id=2
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


  د. حسن أبو حشش، أ. يوسف أبو حشيش، أ. علاء أبو محسن
توظيف الصحفيين الفلسطينيين لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة  

 الرقمية 
 

   

 

19 
 

IUG Journal of Humanities Research (Islamic University of Gaza) / CC BY 4.0 

 

هُان  58.5ه م الة موما  الكاتْي   هُقالود الةًُةع بل بي  %م  %م يمًع ا ه وال  53.8ياليا هقديةاا لةباموو هً اذ  مع عالا  
%م يم مًاع الوق  هو اسًكدام مللا  الًواتل ا هًةاعو بل بي بمو  47.7عو ال ةل ،    مًا، ي اب داث الةًُدلا بل بي  

بُاوما ه    ا ه وال عو بلان ماام ال ةل بل بي 41.5  %.21.5%م 
البا يون بن ب يم الً ديا  الًو ذدز عمواا الل أوون هً مق ،ةبةون ما يًم ه م  ع م مللا  الًواتل ا هًةاعوم    ةُمز 

شُلا داه   لُل  ي ول بدذهي د وما لالَّ الًدهق الط وم الٍي هًةوز ،ع وٍ  الةللا م  سوان مو ها ًي اليقي بُ الة موما  الكاتْيم 
اُذلا ،الل بي لالَّ هو قواعد مالي الل اهي ه ًم عمَّ ملً   اُلً ديل ق ل ه م م هفن وٍا ابمم لًس   واا بن يكب وا م ًواوم لمًلفًح 

عُمَّ ممبز مو الُةًعم ابمم الٍي يبع  اُ دا دأومي بومع بي م ًوز عمَّ ال بَيم  مللا  الًواتل ا هًةاعوم  وا لان هقما 
ذُ  اذب ال  اُلفًام بد  وا،ي هُا  دل ما وو م د لمل م عمَّ وٍ  الةللا .الل أووو بمام م ْولوًام هو المقا،ي 

يأودم  ا هًةاعو  ًةا    الًواتل  مللا   مًا، ي  هو  الل أووو  اسًوماق  الً ديا   ببما  مو  هفن  بامزم  هاي  مُو 
ذُ  عمَّ الفًام ،ةاامام ابساسًي هو ال ةل الل أو هُم م ما يريم بد قُاهام هو الًلقل بوو وٍ  الةللي  م هبلا اُسًالاك م ظم ب

 عو الًبيوم الٍي قد ي ال  ًاهام ال كلًي. 
لالَّ بن عدم اليقي ،ةباموو شبَا  الًواتل ا هًةاعو دان مو ب  م م وقا  اسًكداماا مو   ((44))هُ وم لذاسي  ًلل

 %. 416ق ل تمبي الةم مي الياهوةي بل بي 
 الدراسة:  يةنتائج اختبار فرض

دلالة   ذات  فروق  توجد  الرئيسي:  )الفرض  دلالة  مستوى  عند  الفلسطينيين  α≤0.05إحصائية  الصحفيين  توظيف  درجة  في   )
لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية، تعزى للمتغيرات الديمغرافية: )النوع الاجتماعي، العمر، المؤهل العلمي، 

 وطبيعة العمل، وسنوات الخبرة(.
إ .1 دلالة  ذات  فروق  توجد  الأول:  الفرعي  )الفرض  دلالة  مستوى  عند  الصحفيين  α<0.05حصائية  توظيف  درجة  في   )

 الفلسطينيين لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية تعزى للنوع الاجتماعي.
 ( يوضح الفروق بين درجة التوظيف والنوع الاجتماعي11جدول )

الوسط  ك النوع الاجتماعي
 الحسابي 

الانحراف  
الدلالة   Tقيمة  المعياري 

 الإحصائية
 0.977 3.95 78 لدم

 1.022 3.12 52 بهيَّ 0.533 1.196
 130 الةُةوع

الًواتل   الأم  ولووو لةللا   ق لا  ل لي لا لالًي بوو لذهي هوظًا الل أووو  بهع   هوهد همُ لالَّ  اللًالج  ه وم 
وُو توم 0.533قًُةي الد لي    1.196داه  قًةي ا اًباذ  ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي ه زز لملوع ا هًةاعوم  وا   م 

 (.α≤0.05لالي لا لالًا علد م ًوز ) 
هُوهم مللا   ف الًو يعً اا الل أوون  اُلظمُ اُلإهاث ،بن ه ا،ع ال وْي  ق بوو الٍدوذ  هُول همُ ةُأ م البا يون عدم 
الةاةا م  شُهُاا  الل أو  ال ةل  اُمح هو  اياذ  ، َل  لمُل وو عمَّ  د سوان هظام  الاواهف  هُ  ًقا   الًواتل ا هًةاعو 

ةُ ًأود ملاا   الل أوون بُ الل يًا  هو تلاعي القلي المقةًيم دةا بن ال لوا  اباوما شاد   هةللا  الًواتل مًا ي لمُةًعم 

 
هظا  تزام  اسًكداما  الة مةوو الأم  ولووو ل بَا  الًواتل ا هًةاعو هو ه زةز الوعو الوتلو لدز تمبي الةم مي الياهوةي: لذاسي موداهًي هو م ا  (44)

  ًلل.
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% مو الل أووو الأم  ولووو 40هزايدا هو بعدال الل يًا م ابمم الٍي يظام هو سةا  عولي الدذاسيم  وا هةيل الإهاث ما ه  ًع  
 عولي الدذاسي. 

( درجة توظيف الصحفيين الفلسطينيين α<0.05عند مستوى دلالة ). الفرض الفرعي الثاني: توجد فروق ذات دلالة إحصائية  2
 لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية تعزى للعمر.

 ( يوضح الفروق بين درجة التوظيف والعمر12جدول )

الوسط  ك العمر
 الحسابي 

الانحراف  
الدلالة   Tقيمة  المعياري 

 الإحصائية
 1.228 3.18 68 سلي  30بقل مو  

2.107 0.083 
 0.835 3.27 52 سلي 40سلي لالَّ بقل مو  30مو 

 0.985 3.4 10 سلي هب يم  40
 130 الةُةوع

الًواتل   الأم  ولووو لةللا   ق لا  ل لي لا لالًي بوو لذهي هوظًا الل أووو  بهع   هوهد همُ لالَّ  اللًالج  ه وم 
قًُةي الد لي الإ لالًي  2.107لم ةمم  وا داه  قًةي ا اًباذ  ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي ه زز   وُو  0.083م  م 

 (. α≥0.05توم لالي لا لالًا علد م ًوز ) 
ق بن الل أووو الأم  ولووو ،ةكًمف الأْا  ال ةمةي ،اهوا ي ًةدُن عمَّ مللا  الًواتل   هُول همُ ةُمهع البا يون عدم 

ال لوا  قُد شاد   لةًا، ي   ا هًةاعو ، َل مًقاذ م  الل أووو  الط وما مو  ال ةمةي  الأْا   اوًةاما مًزايدا ااتي مو  اباوما 
هُطلولوهًا  اُ عًةال عمواام اه لاقا مو  م  م ظةام عمَّ موا بي دل ما وو هديد هو عالم ا هلال  مللا  الًواتل ا هًةاعو 

ذُهع م ًوز دأانهام للاسًأالا مو وٍ  الةللا  هو تلاعي ا  .(45)لقلي المقةًيالة موما م 
3( دلالة  مستوى  عند  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد  الثالث:  الفرعي  الفرض   .α<0.05 الصحفيين توظيف  درجة  في   )

 الفلسطينيين لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية تعزى للمؤهل العلمي.
 العلمي( يوضح الفروق بين درجة التوظيف والمؤهل 13جدول )

 الدلالة الإحصائية  Tقيمة  الانحراف المعياري  الوسط الحسابي  ك المؤهل العلمي
 0.551 2.11 24 بقل مو ،َالوذةوب

6.113 0.166 
 1.18 3.92 78 ،َالوذةوب 
 0.776 2.77 28 لذاسا  عمًا
 130 الةُةوع

ق لا  ل لي لا لالًي بوو   بهع   هوهد همُ لالَّ  اللًالج  الًواتل  ه وم  الأم  ولووو لةللا   الل أووو  لذهي هوظًا 
قًُةي الد لي الإ لالًي  6.113ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي ه زز لمةرول ال مةوم  وا داه  قًةي ا اًباذ   م  0.166م 

 (.α≤0.05وُو قًةي توم لالي لا لالًا علد م ًوز )
شُن داه  الوال ًي ال ظةَّ ةُمز البا يون بن الل أووو الأم  ولووو عولي الدذاس ي لديام ااًلاها  هو الةرولا  ال مةًيم 

ملام وم مو  ةمي ال االا  الُامعًيم لطو وٍا الًأاُ  هو الةرولا  لم يريم عمَّ عةمام الل أو ، َل عامم ُتلاعي القلي  

 
 م 2021لرقمي في فلسطين لعام واقع الإعلام ا (45)
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لُل  هظما بن وٍ  ابعةال هًلل ، َل مباشم ،ةللا  الًواتل ا هًةا عوم الًو ه ً م سامي الً امل المقةًي ، َل اا م 
 لدز الل أوووم سوان ب اهوا مو بت ا  الةرولا  ال مًا بم توم لل . 

( في درجة توظيف الصحفيين الفلسطينيين α<0.05. الفرض الفرعي الرابع: توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة )4
 الرقمية تعزى لطبيعة العمل. لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة 

 ( يوضح الفروق بين درجة التوظيف وطبيعة العمل14جدول )

الوسط  ك طبيعة العمل
 الحسابي 

الانحراف  
الدلالة   Tقيمة  المعياري 

 الإحصائية
 1.122 4.01 88 مالو 

2.733 0.001 
 0.788 3.39 26 ب اليةو

بُ اليةو   0.664 3.59 16 مالو 
 130 الةُةوع

الًواتل   لةللا   الأم  ولووو  الل أووو  هوظًا  لذهي  بوو  لا لالًي  ل لي  لا   ق  همُ هوهد  بهع  لالَّ  اللًالج  ه وم 
م  0.001قًُةي الد لي الإ لالًي    2.733ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي ه زز ل  ً ي ال ةلم  وا داه  قًةي ا اًباذ  

ق للالح الةالووو بوسط   ابو قدذ    و(م  α≤0.05وُو قًةي لالي لا لالًا علد م ًوز ) م يموام الة ممون  4.08ا داه  الأمُ
 . 3.89ال ًاسوون بوسط   ابو 

ق هو لذهي هوظًا الل أووو الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي   هُول همُ ةُنمهع البا يون 
ب يم لةللا  الًواتل ا هًةاعوم  وا لان مً مبا  ال ةل    المقةًي ه زز ل  ً ي ال ةلم هظما بن ال ةل الةالو ي ًمزم مًا، ي

مُوا بي اوًةاما   اُلةوموعا م  هأم  عمَّ الل أووو ال امموو هو لاهًاج القلي المقةًي الًلقل بوو داهي الةللا م  اًًاذ ابهطاذ 
اُ مو وٍ  الةللا  ، َل ب  م مةا وو ال ال ل ةُ ًأود  دز هظمالام هو ال ةل اب اليةو.الُةاوذم لًَوهوا هو توذا اب داثم 

5( دلالة  مستوى  عند  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد  الخامس:  الفرعي  الفرض   .α<0.05 الصحفيين توظيف  درجة  في   )
 الفلسطينيين لمنصات التواصل الاجتماعي في صناعة القصة الرقمية تعزى لسنوات الخبرة. 

 ( يوضح الفروق بين درجة التوظيف وسنوات الخبرة 15جدول )

الوسط  ك سنوات الخبرة 
 الحسابي 

الانحراف  
الدلالة   Tقيمة  المعياري 

 الإحصائية
 0.978 3.91 42 سلوا   5بقل مو  

0.866 0.411 
 0.733 3.98 44 سلوا  10لالَّ بقل مو   5مو 
 0.581 3.22 32 سلي  15لالَّ بقل مو   10مو 

 1.042 3.15 12 سلي هب يم 15
 130 الةُةوع

الًواتل   الأم  ولووو لةللا   ق لا  ل لي لا لالًي بوو لذهي هوظًا الل أووو  بهع   هوهد همُ لالَّ  اللًالج  ه وم 
قًُةي الد لي 0.866ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي ه زز ل لوا  الك مام  وا داه  قًةي ا اًباذ  م  0.411الإ لالًي  م 

 (.α≤0.05وُو قًةي توم لالي لا لالًا علد م ًوز )
الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي   ق بوو لذهي هوظًا الل أووو  هُول همُ البا يون عدم  ةُ زُ 

ال لوا  اباومام ااتي   الًواتل الال  اهً اذ مللا   لزةالا  المقةًي ه زز ل لوا  الك مام هظما  الُدل  القلي  الل أووو  لدز 
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ُ ان  ذُ  عمَّ ل يُ الك ما الط وما لالَّ موا بي وٍ  الًقلًا  ، َل د ومم ابمم الٍي اه َس بد ،  ً ي ال الم دةا س َّ الل أوون ل
ق بولام هو ا عًةال عمَّ مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي.   الأمُ

 خلاصة نتائج الدراسة: 
وُو لذهي د ومام  وا  86ظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي بمِ  الوان الل  و لدذهي هو  .1 %م 

لَُّ لذهي عالًي بل بي   هُان هو الةمهبي الياهًي لذهي عالًي هدا  مًوس ي بل بي  38.5هان هو الةمهبي اب %م  ًةا  %35.3 
ةُمًع هو الةمهبي ا18.5هان هو الةمهبي الياليي لذهي مًوس ي بل بي   %م بولةا هان 6.2لما، ي لذهي ملكأبي بل بي  %م 

 %.1.5هو الةمهبي اباوما ملكأبي هدا  بل بي 
بوم مللا  الًواتل ا هًةاعو الًو يوظأاا الل أوون الأم  ولوون هو تلاعي القلي المقةًي داه   ً  وك بل بي بمو    .2

هُو الةمهبي الما، ي  ل 84.6 هُوةًم بل   مًقاذ يم  ةُوهوو  43.1اُه ا  بل بي بمو     %م يمواا لاه ًُمام  %م يم همًُمام 
لُولطد لان. 20بل   مًقاذ يم يم هً  هوك بل بي  بُاوما ،بقل ه   سلا  سا    %م يمًع دمو  واُبم 

هان  الةوموعا  الإاباذةي هو مقدمي الةوموعا  الًو يلًُاا الل أوون ،بسمو  القلي المقةًي ع م شبَا  الًواتل   .3
ُ م  الةوموعا  ال ًاسًي هو الةمهبي الياليي  58.5م همواا الةوموعا  ا هًةااًي بل بي  %60ا هًةاعو بل بي   %م 

بل بي  47.7بل بي   الوتلًي  يم  بل بي  41.5%م  اليقا ًي  همواا  بل بي  38.5%م  الإه اهًي  يم  ،فًي 36.9%م  همواا  %م 
هُيم بولةا  م  باوما الةوموعا  ا قًلاليي ،بقل ه ب  %.16.9ي بمو  الةوموعا  بل   مًأا

القلي الةلوذا هان  هو مقدمي بهواع القلر المقةًي الًو يًم هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعًاا بل بي  .4
ُ ل هو الةمهبي الياليي الإهأوهما ً  بل بي بمو   75.4%م يمواا ،أاذق ، ًط الأوديو بل بي بمو   81.5بمو    %م  63.1%م 

اُب  % عمَّ الًوالو. 13.8% 18.5ُهًةً و بل   ُ ل بي بقل هان ال ولداس  
هُاي هظم الل أووو  .5 الًواتل ا هًةاعو مو  اهًقان القلي المقةًي مو مللا   الةومواًي هان  هو مقدمي م ايوم 

هُان  هو الةمهبي الياليي الإه اهًي 66.2%م همواا هو الةمهبي الياهًي الدقي بل بي بمو   69.2الأم  ولووو بل بي بمو    %م 
بُاوما الةَان بل بي 38.5%م همواا الُدا بل بي 60%م يم ابوةًي بل بي بمو  61.5ي بمو  بل ب  %. 30.8%م 

لُقي لمُةاوذ مو ببما هوالد  69.2ه وو بن ما ه  ًع مو   .6 ن بن هقديم اب داث ، معي  % مو الل أووو الأم  ولووو يمُ
مُوال لاعلامًي مأودا قد   بعمهاا سا،قا  مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًيم يمًع   بتمع عمَّ م موما  

اُليقاها  بل بي  56.9بل بي   هُان ياليا ه اوم هو هبالل الك ما   %م يم هلقل اللوذا ال فًفًي لةا يُمي لُن  52.3%م 
هُان القلر الًو همل عمَّ وٍ  الةللا  مويوقي بل بي 49.2قوول بل بي   %. 30.8%م 

ا  الل أووو الأم  ولووو ه و هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي بمِ  الوان الل  و  هُاو .7
لَُّ مرةد بل بي  82.6 وُو لذهي د ومام  وا هان هو الةمهبي اب هُان هو الةمهبي الياهًي مرةد ، دا بل بي 63.1%م   %
ةُمًع هو الةمهبي الياليي م ايد بل بي 24.6  %.1.5لةمهبي اباوما م اذ  بل بي %م بولةا هان هو ا10.8%م 

بمِ   .8 المقةًي  القلي  تلاعي  هو  ا هًةاعو  الًواتل  مللا   ،ة ًوز  الأم  ولووو  الل أووو  يقي  لدذهي  الل  و  الوان 
لَُّ لذهي مًوس ي بل بي  82.4 هُان هو الةمهبي الياهًي لذهي عالًي بل بي  46.2%م  وا هان هو الةمهبي اب %م  %36.9 

 %. 1.5%م بولةا هان هو الةمهبي اباوما لذهي ملكأبي بل بي 15.4هبي الياليي لذهي عالًي هدا  بل بي  ًةا هان هو الةم 
بوم الً ديا  الًو هواهع الل أووو الأم  ولووو هو هوظًا مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي القلي المقةًي داه   .9

هُول ذقا،ي عمَّ الطيوم مو الةباموو الةقدمي بل بي   هُو الةمهبي الياهًي ه اوم هو ه م الة موما  الكاتْي 78.5قمي  %م 
هُقالود الةًُةع بل بي  58.5 هُان ياليا هقديةاا لةباموو هً اذ  مع عالا   %م يمًع ا ه وال عو ال ةل 53.8%م 
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  %م يم مًاع الوق  هو اسًكدام مللا  الًواتل ا هًةاعو بل بي بمو 47.7،    مًا، ي اب داث الةًُدلا بل بي  
بُاوما ه    ا ه وال عو بلان ماام ال ةل بل بي 41.5  %.21.5%م 

هوهد علاقي اذهباتًي موهبي لا  ل لي لا لالًي بوو لذهي هوظًا الل أووو الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو   .10
ُ وو اهُاواهام ه و هوظًأاا.   هو تلاعي القلي المقةًيم 

ق لا  ل لي لا لالًي بوو   .11 لذهي هوظًا الل أووو الأم  ولووو لةللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي    هوهد همُ
اُل ةمم الةرول ال مةو ُسلوا  الك ما.  القلي المقةًي ه زز لطل مو: اللوع ا هًةاعوم 

الًواتل ا هًةاعو هو تلاعي   .12 الأم  ولووو لةللا   ق لا  ل لي لا لالًي بوو لذهي هوظًا الل أووو  هوهد همُ
 ًي ه زز ل  ً ي ال ةل.القلي المقة

 التوصيات: 
الةلالذ   .1 الًواتل ا هًةاعوم ل  د  لاه ان تأ ا  ع م مللا   القماذ هو الةرس ا  الإعلامًي  يُ  عمَّ تلاع 

الكاتي ،القلر المقةًي ،ةا ي ام هو ه وةم عةل الل أوووم ه لو بت ا  ابهطاذ الل يًي المقةًي الة ًو اا مو 
 مللا  الًواتل ا هًةاعو.

لسهطاذ  ع .2 دةلدذ  ا هًةاعو  الًواتل  مللا   لمل أووو  سًيةاذ  مًكللي  هدذة ًي  ذُا   ل هلظًم  الة لووو  مَّ 
هُ ديد م ايوم اهًقالاا ، َل ملاُو سمًم.  ذُا  مًكللي هو تلاعي القلي المقةًيم  هُلظًم ل  الل يًيم 

ًو اا مو مللا  الًواتل ا هًةاعوم  عمَّ الةرس ا  الإعلامًي هلظًم م ا،قا   اًًاذ بهبل القلر المقةًي الة  .3
اُلًو ه ام هو ادمي القبًي الأم  ولًي.   اُاتي لا  ال ا،ع الإه اهوم  هُ دل بهواعاام   هُلوةع موموعاهاا 

اُس ا بمام لابداعاهام هو تلاعي   .4 هًُح الةُال  عمَّ الُاا  ال َومًي هوهوم ال ةايي اللاامي لمل أووو ُمةان  مةًام 
 ًًم ا سًأالا مو مللا  الًواتل ا هًةاعو هو تلاعًاا ، َل بميلم ،ةا ي ام هو ه وةموا. قلر ذقةًي م وقيم ل

المقةًي ُتلاعًاام   .5 القلي  هًلاُل  اُلإعلامم  الل اهي  دمًا   بق ام  هو  الُام ا  هكلًر م اقا  مًكللي  عمَّ 
الً ال مبي عمَّ ا سًكدام ابميل لةللا   اُلطمًا  هو هدذة   ذُ ابق ام  واتل ا هًةاعو دةلالذ بهطاذ  هُأ ول ل

 القلر المقةًي. 
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